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videoclip between 1997 -2013.

RESUMEN

El modo en que incide el disenno de comunicacién
visual como herramienta en los medios audiovisua-
les ha ganado protagonismo en los tltimos tiempos
y con mayor fuerza en el videoclip, género que cada
vez goza de mas popularidad dentro de la cultura de
masas. La presente investigaciéon pretende ofrecer
un enfoque desde el disefio de comunicacién visual,
considerando el potencial que representa esta esfe-
ra de actuacién para los disenadores. Por tanto, este
trabajo ha de aportar una aproximacién, que per-
mita validar la insercién de esta disciplina en el vi-
deoclip, y ofrecer un material de consulta a partir de
una clasificacién tipolégica de los videoclips cubanos
en el periodo 1997- 2013, donde se ofrece un registro
comentado de todos los audiovisuales y un estudio
sistémico desde los recursos del disefio de comunica-
cién visual y los principios semidticos.
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ABSTRACT

The way that Visual Communication Design links up as a tool
with audiovisual media has a prominent role in the last times
and most powerfully in videoclips, very popular among the
mass culture. This research pretends to offer a viewpoint from
theVisual Communication, considering the potencial that this
field represents for designers. Therefore, this investigation will
be allowed to advertise this discipline in videoclips, and pro-
vide a consult material according to a typological assortment
of cuban clips, produced during the period of 1997-2013; giving
a systemic study from the resources of Visual Communication
Design and semiothic rules.
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INTRODUCCION

LA GENESIS DEL VIDEOCLIP HA INSTAURADO UN NUEVO
paradigma en el discurso audiovisual de finales del
siglo XX; no solo por definirse como género que mix-
tura, imagenes y sonido con fines publicitarios, sino
por su acelerada aceptacion y extension en todos los
niveles. Nuestro pais no ha escapado a este fenémeno
y, a pesar de haberlo acogido una década después de
su surgimiento (finales de los ochenta), se alcanzo tal
fascinaciéon que comenzb a ser representado, inicial-
mente por un grupo reducido de directores provenien-
tes sobre todo de escuelas de arte, los cuales asumian
la creacién desde una perspectiva experimental, an-
te 1a imposibilidad de acceder a medios mas costosos
como el cine o la televisién. De ahi que la verdadera
motivacion de estos primeros materiales videografi-
cos estuviera mas ligada a las practicas artisticas que
a publicitar un cantante o agrupacion.

El nacimiento de la radio y la televisién son conside-
rados uno de los grandes hitos del siglo XX. Su pro-
gresiva implantacién ha resultado tan importante en
materia de difusién y recepcién que, quizas, solo re-
sultaria comparable con el fenémeno de Internet en
nuestros dias. Como agentes socializadores, los me-
dios desempenan sobre su audiencia un papel impres-
cindible en 1a conformacién de actitudes, normas, va-
lores y opiniones.

Uno de los géneros que ha irrumpido en este medio es
el videoclip, rebasando casi todos los campos que tra-
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dicionalmente se ocupaban de la comercializacién y la
fabricacién de la imagen. Nace dentro de la sociedad
capitalista -caracterizada por la sed de informacién y
la cultura del consumo- y se coloca a la vanguardia de
la remodelacién sufrida por el lenguaje publicitario.
Como arma fundamental de la cultura comercial, el
clip se considera una expresién de lo social debido a
sus caracteristicas comunicativas en la influencia y
atracciéon de multitudes.

El clip en Cuba parte de la necesidad de contempora-
neizar nuestros discursos, recontextualizar y recom-
binar sus presupuestos para conseguir un producto
auténtico. Esta metamorfosis se produce mediante
un desarrollo dispar y sui géneris con respecto al vi-
deoclip internacional.

En nuestro pais, el videoclip no se consolida con un
lenguaje propio hasta la década del noventa, validado
por un proyecto cultural que intentaba legitimar es-
ta pequeiia produccién inicial y sus creadores. Como
parte de esta estrategia surge el programa televisivo
Lucas, en 1997, cuyo principal objetivo era crear un
espacio -hasta entonces carente- para la promocion,
validacién y reconocimiento de piezas de esta indo-
le. De este proyecto nacen los Premios Lucas (2000),
certamen para destacar los videoclips y directores
mas sobresalientes, de acuerdo a la calidad estética y
profundidad en el discurso de sus propuestas; convir-
tiéndose en agente legitimante de esta produccién y
creando las condiciones idéneas para las recepciéon del
género en nuestro pais.
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El proyecto no solo tuvo una intencionalidad promocio-
nal sino también educativa. Se incorporé un segmento
de critica dentro del programa televisivo con el objetivo
de realzar las connotaciones socioculturales del fenéme-
no del videoclip en Cuba, argumentando sus caracteris-
ticas formales y conceptuales a partir de las valoraciones
de un especialista. Esta perspectiva llega a colocar a este
soporte promocional en el punto de mira de la critica es-
pecializada, de los comitentes y del ptblico.

A partir de este momento, la producciéon de videoclips
fue in crescendo, tanto cuantitativa como cualitativa-
mente. Ademas de los directores, que hasta entonces
habian contribuido al progreso del género en nuestra
isla, emergio en este medio una nueva generaciéon de
realizadores que se acercaban al audiovisual para ca-
nalizar sus necesidades expresivas e inquietudes esté-
ticas. Entre estos noveles exponentes se encontraban
algunos egresados del entonces Instituto Superior de
Disenio Industrial (ISDI), quienes a partir de su for-
macién, asumieron la creacién desde su perspectiva
como comunicadores visuales, lo cual constituye el
principal incentivo que motiva esta investigacion.

El videoclip cubano, por estar alejado de las propieda-
des mercadolégicas que lo distinguen del clip interna-
cional, nacié, como un medio de expresién artistica
y, en su desarrollo, se vio obligado a buscar lengua-
jes formales y conceptuales menos estandarizados.
Esta necesidad de recontextualizar y contemporanei-
zar el discurso conllev) a la blsqueda de propuestas
mas prodigas y singulares que llegaron, entre otras
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causas, a partir de la inclusién de disefiadores en el
universo del videoclip. Por ello resulta pertinente la
realizacién de un estudio de sus singularidades.

La presente investigacién propone un acercamiento a
las incidencias del disefio de comunicacién visual en
la produccién cubana de videoclips a partir de 1997 y
hasta 2013. De modo que por su naturaleza, se con-
sider6 oportuno recopilar informacién con aproxima-
ciones precisas sobre este género, desde la critica au-
diovisual, la comunicacién social y el disefio.

Los acercamientos criticos referentes al tema vi-
deoclip en Cuba han sido puntuales. Entre ellos se
pueden destacar los estudios realizados por Jacqueline
Venet, en coautoria con Miryorly Garcia Prieto, quie-
nes han fijado una manera de abordar el tépico desde
las particularidades que presenta el género segin la
tipologia musical a 1a que tribute. En su tesis de li-
cenciatura PA QUE TU GOCES, PA QUE TU TENGAS (APRO-
XIMACION SEMIOTICA AL VIDEO-CLIP PARA MUSICA PO-
PULAR BAILABLE EN TRES REALIZADORES CUBANOS), las
autoras centran su estudio en la relacién entre género
musical y videoclip. En esta investigacién, se plantea
que la formacién de un grupo de cédigos dentro de es-
te soporte promocional particulariza la visualizacién
de una tipologia musical, ajustada al género salsa y
los videoclip de los realizadores Rudy Mora, Orlando
Cruzata y Ernesto Fundora.

Destaca también la investigacién de Liliana Artiles
Diaz en su tesis de licenciatura VIDEO CLIP CUBANO:

Ndmero. 03

Revista de la Universidad Cubana de Disefo



55

EL CORTE DEL DIRECTOR, donde se refiere a los agentes
que intervienen en la produccién de videoclip en Cu-
ba, sus condicionantes y funcionamiento; realizando
un analisis sistémico de los rasgos tipificadores en los
videoclips de los realizadores Pavel Giroud, Julio César
Leal e Ismar Rodriguez, Arturo Santana, Lester Ha-
mlet, Bilko Cuervo, Alfredo Ureta y X Alfonso.

De gran significacién cognoscitiva para el desarrollo
del presente estudio fueron los textos del ensayista y
critico de las artes visuales Rufo Caballero. Sobresa-
le en estos trabajos como el especialista propone tres
variantes dentro de la creacién de videoclips, recono-
ciendo una corriente narrativa representada por el vi-
deoclip que cuenta una historia, una alegérica -mar-
cada por la metafora y los entornos simbolicos- y otra
discursiva que abarcaria un tipo de videoclip al que
denomina como antropoldgico, por la focalizacién del
sujeto en su entorno social. Estas delimitaciones son
conformadas a partir del analisis de videos especificos
de realizadores que tributan a una u otra corriente.
Los ensayos en que abordd las diferentes tendencias
en las que se pudiera clasificar al videoclip cubano
son: “El video narrativo”, “El video bucélico” y “El vi-
deo antropolégico”.

Por otra parte, el investigador espafiol Raul Dura Gri-
malt, en EL VIDEOCLIP: PRECEDENTES, ORIGENES Y CA-
RACTERISTICAS, Propuso en 1988 un acercamiento his-
torico conceptual al género, inico documento sobre el
tema que contiene un estudio abarcador, para su épo-
ca, en habla hispana. El autor analiza, siguiendo un
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proceder tematico y sin concebir una metodologia es-
pecifica, diez videoclips realizados hasta ese momen-
to. Posteriormente, Julio César Aguilera, inspirado
en la lectura de dicho texto, publica su ensayo EL vi-
DEOCLIP O EL RELATO CAOTICO (1996), donde inicia una
biisqueda de los primeros antecedentes del videoclip
en Cuba, y conforma una ruta que intenta descubrir
los realizadores mas destacados del clip internacional
y cubano de los ochenta y noventa.

Los restantes textos consultados sobre videoclip en
nuestro pais recorren su historia y antecedentes cultu-
rales de manera detallada, resultando de interés en la
medida que proponen acercamientos puntuales; pues
no propician un analisis general que permita com-
prender la produccién cubana con sus caracteristicas
especificas y se quedan en lo meramente descriptivo.
Del mismo modo incluyen a sus primeros represen-
tantes y llegan cronolégicamente hasta la produccién
mas reciente.

Entre los textos que también constituyen ejes funda-
mentales dentro de la bibliografia consultada con un
enfoque desde la comunicacién social y el disefio cons-
tituyendo el instrumental sobre el cual se sustentaron
las bases tedricas para el desarrollo del presente estu-
dio, se encuentran: PROCESOS CREATIVOS DE MANIFIES-
TOS PROMOCIONALES. DE LA SINTESIS INTUITIVA A LA SiN-
TESIS INTELECTIVA, tesis en opcién al Titulo de Doctor en
Ciencias de la Comunicacién de Julieta Marifio Otero;
CREATIVIDAD, INVENCION E INNOVACION Y POSPUBLICI-
DAD. LA ERA DE LA COMUNICACION GLOBAL de Joan Cos-
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ta; DISENO GRAFICO PARA LA GENTE. COMUNICACIONES
DE MASA Y CAMBIO SOCIAL de Jorge Frascara; Publicidad
de Otto Kleppner; LA PUBLICIDAD EN CUBA. MITO Y REA-
LIDAD Y MI PROFESION A DEBATE de Mirta Muniz.

El modo en que incide el disefio de comunicacién vi-
sual como herramienta en los medios audiovisuales
ha ganado protagonismo en los dltimos tiempos y
auin mas en el videoclip, género que cada vez goza de
mas popularidad dentro de la cultura de masas. Por
esta razén se ha decidido realizar una investigaciéon
sobre el tema desde el enfoque del disetio de la comu-
nicacién visual, considerando el potencial que repre-
senta esta esfera de actuacién para los disefiadores.

La importancia de la presente investigacién, titula-
da INCIDENCIAS DEL DISENO DE COMUNICACION VISUAL
EN EL VIDEOCLIP CUBANO ENTRE 1997-2013, esta funda-
mentada por la escasa bibliografia existente sobre el
tema en nuestro pais. Los estudios sobre este género
aun no han sido suficientemente abordados por in-
vestigadores y criticos; ademas, desde el diseno de
comunicaciéon visual, no existe una aproximacion es-
pecifica a este fenémeno. Por tanto, este trabajo ha
de aportar un enfoque desde el disenio, que permita
validar la insercién de esta disciplina en el videoclip,
y ofrecer un material de consulta para especialistas y
profesores interesados en el tema. La seleccién de las
piezas audiovisuales a estudiar se justifica, por la ne-
cesidad de encontrar pautas creativas distintivas que
permitan aplicarle al videoclip una posible taxonomia
formal desde el disefio de comunicacién visual.
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El problema cientifico de la investigacién se ha sin-
tetizado fundamentalmente en una pregunta: ;Cémo
incide el disefio de comunicacién visual en el videoclip
cubano durante el periodo de 1997 - 20137

Las preguntas cientificas que tienen como propésito
metodoldgico guiar el desarrollo de la investigacién son:

« ;Como incide el disefio de comunicacién visual
en el videoclip cubano?

« ;Cudles son los recursos de disefio de comunica-
cién visual que emplea el videoclip cubano?

« ;En qué géneros o tipologias pueden agruparse
los videoclips cubanos que utilizan el disenio de co-
municacién visual?

En correspondencia, se ha definido como objeto de
estudio todos los videoclips que utilizan, de alguna
manera, el diseflo de comunicacién visual, realiza-
dos en Cuba entre 1997- 2013; conformando un reper-
torio de setenta y siete videoclips. De este universo
se seleccion6 una muestra de veinte piezas (Anexo I)
que es el total de las realizadas por disennadores en el
rol de director o en el de postproductor, donde el di-
seflo de comunicacién visual incide de manera pre-
ponderante.

En consonancia, se ha planteado como objetivo general:

» Valorar las incidencias del disenio de comunica-
cién visual en el videoclip cubano entre 1997 - 2013.
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Asimismo, se declaran como objetivos especificos:

* Determinar los principales exponentes de vi-
deoclips cubanos que se sirven del disefio de comu-
nicacién visual entre 1997 - 2013.

e Analizar, formal y conceptualmente, los princi-
pales exponentes de videoclips cubanos que se sir-
ven del disefio de comunicacién visual entre 1997
- 2013.

e Clasificar por tipologias los videoclips cubanos
producidos entre 1997 - 2013, a partir de los recur-
sos del disefio de comunicacién visual utilizados.

Para cumplimentar los objetivos propuestos anterior-
mente, se definen las siguientes tareas de Investigacion:

e Identificacién y analisis de los principales expo-
nentes de Video Clips cubanos que se sirven del Di-
seno de Comunicaciéon Visual entre 1997 - 2013.

 Caracterizacién formal y conceptual de la ma-
nera en que se manifiesta el Disefio de Comuni-
cacién Visual en la produccién nacional de Video
Clips entre 1997 - 2013.

e Clasificacion por géneros y tipologias de los Vi-
deo Clips cubanos producidos entre 1997 -2013 a
partir de los recursos del Disefio de Comunicacién
Visual utilizados.
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METODOS Y TECNICAS

Para la realizaciéon de este estudio se han utilizado,
fundamentalmente, dos métodos de investigacién:
el de analisis-sintesis, a partir de la revisiéon de lite-
ratura sobre el tema que aportd el basamento tedri-
co conceptual para esclarecer los recursos del disenio
de comunicacién visual y las herramientas semioti-
cas para analizar los videos. Como método empiri-
co se utilizd la observacién, considerando todos los
videoclips que usan como recurso predominante el
disefio de comunicacién visual durante el periodo a
estudiar. A partir del cual se pudo analizar y clasi-
ficar las piezas seleccionadas, y elaborar un registro
comentado de los videoclips realizados por diseriado-
res en el rol de director o como postproductor.

Cran valor se le concede, en la presente investiga-
cién, a las opiniones de diecinueve expertos y reali-
zadores del género entrevistados por la autora (Ver
Anexo 2y 3); con el fin de esclarecer las incidencias
del disefio de comunicacién visual en el videoclip
cubano, definir los recursos y aportes del diseno de
comunicacién visual en el videoclip, establecer los
rasgos distintivos de los videoclips que se sirven del
disefio de comunicacién visual, entre otros.

Esta seleccién concentra a las principales figuras
que han abordado el tema en sus investigaciones
cientificas, publicaciones e incluso en los propios
medios de difusién masiva. Se incluyen fundamen-
talmente, profesores del Instituto Superior de Dise-
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no (ISDi), Instituto Superior de Arte (ISA), Facultad
de Artes y Letras de la Universidad de la Habana (FA-
YL), directores de programas televisivos y del Pro-
yecto Cultural Lucas, criticos y especialistas en me-
dio audiovisuales, asi como destacados realizadores
de videoclip, iniciadores del género en la Isla. De
este grupo de expertos no se incluyé en los anexos
las entrevistas a cinco reconocidas figuras por com-
partir sus criterios de manera extraoficial, no obs-
tante, sus enclaves conceptuales fueron medulares
en el proceso investigativo; ellos fueron: Orlando
Cruzata, director del Proyecto Cultural Lucas; Mario
Masvidal Saavedra critico de medios audiovisuales
y profesor del ISA, Miryorly Garcia Prieto investiga-
dora y editora de la revista Cine Cubano del ICAIC,
Ada Sor directora del Proyecto Cultural Circuito Li-
quidoy Frank Lage, director del programa televisivo
Clippuntocu.

Asimismo, la seleccién de los realizadores no ha sido
casual. Son en gran mayoria egresados del Instituto
Superior de Disenio que se han iniciado como reali-
zadores del género; cuyas piezas constituyen impor-
tantes ejemplos dentro del repertorio clipero actual
por incorporar nuevos lenguajes a esta rama del di-
sefio de comunicacién visual.

Teniendo en cuenta que la presente investigacion es-
ta dirigida a la incidencia y determinacién de los re-
cursos del disefio de comunicacién visual presentes
en el videoclip, esta tendra un enfoque cualitativo,
con un diseno no experimental porque se basara en
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variables que ya existen en la realidad sin accionar
sobre las mismas. Asimismo, este trabajo se dirige
a analizar el estado actual de la produccién de vi-
deoclips en el periodo de 1997 - 2013, no con un senti-
do evolutivo, sino con analisis parciales: formales y
conceptuales (tipo transeccional descriptivo) y a eva-
luar la efectividad del videoclip que utiliza el disenio
de comunicacién visual en el escenario nacional (ti-
po explicativo).

EL VIDEOCLIP, MIRADO DESDE DENTRO

La imbricacién entre musica e imagen no constituye
de por si un rasgo definidor del videoclip. De hecho,
esta fusién se produce desde mucho antes, tanto en
el devenir cinematografico como televisivo. La singu-
laridad del clip radica no solo en un canon, en cuan-
to a la estructuracién de lo formal y lo conceptual,
sino también en la determinacién de sus roles fun-
cionales. Se concibe el videoclip como un producto
del proceso evolutivo del mercado que surge en tanto
se le reconoce como:

* Género audiovisual que se rige por una estructu-
ra formal codificada y de poca variabilidad.

» Género que sintetiza y sistematiza la experimen-
tacion formal y conceptual alcanzada por los me-
dios audiovisuales durante su desarrollo, al tiem-
PO que propone un nuevo lenguaje auténomo que
retroalimenta a sus fuentes primigenias: el cine,
la televisién, la publicidad y el videoarte.
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« Género que desempena una funcionalidad dual:
funcién estético cognoscitiva y funcién publicistica.

Estos tres niveles de aprehensiéon del género condu-
cen a un concepto abarcador del videoclip, imposible
de definir -como han tratado ya muchos autores de
hacerlo- en una sintesis absolutizadora de su esencia.
Ratil Dura parte de la definicién del videoclip como
“denominacion que viene recibiendo una serie de realizaciones
audiovisuales destinadas a fomentar el consumo musical entre
los sectores juveniles de la sociedad”.* El texto “Ruido Vi-
sual” propone el concepto de videoclip como “un produc-
to netamente televisivo,; no es mds que la recreacion visual, con
musica de fondo, de una cancion que tiene como objetivo la pro-
mocion y venta de los discos que editan las casas discogrdficas
y es producido por estas o por los agentes de los artistas”.? Se-
gun Angel Segundo, “marcado por lo publicitario, podemos
definir al videoclip como un artificio comunicacional que opone
la imagen al servicio de la venta de misica”.3 Para Oswaldo
Capriles “el videoclip es, pues (...) un discurso que vende otro
discurso; un signo mercancia que vende otro signo mercancia”.4

Sibien todas las definiciones aciertan en un elemento
esencial del videoclip: su funcién en cuanto a la pro-
mocién y ventas de un disco, la reduccién del fené-
meno a unas lineas, ademas de algunas concepciones
erradas sobre el mismo, atentan contra una visién
globalizadora que conciba las verdaderas dimensio-
nes del género.

Segliin Ratl Dura, un aspecto rector del videoclip lo
constituye la ubicuidad del cantante, en tanto este
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género se estructura a partir de la omnipresencia del
intérprete, dada no solo por la reiteraciéon de su ima-
gen fisica, sino también por la representatividad que
le conceden los restantes motivos del relato y la sono-
ridad del tema musical.

“Como un dios, el cantante tiene el poder de aparecer en cual-
quier momento, sin necesidad de justificar de modo alguna su
presencia. Puede estar en todos los sitios al mismo tiempo, hacer
varias cosas simultdneamente e interpretar varios papeles en la
misma escena. Puede cantar o callarse, actuar o simplemente
presenciar. Puede transgredir las normas narrativas tradiciona-
les empezando una historia que no acabard o acabando otra que
nunca empezo. En definitiva, lo puede todo sin justificar nada.
Su imprescindibilidad es axiomdtica. Sin intérprete no hay es-
pectdculo. Es el nticleo sobre el que se genera toda creacion”.s

El videoclip es un producto hibrido, no solo por he-
redar y desarrollar discursos ya ensayados por otros
géneros y medios artisticos estableciendo un lengua-
je propio, sino también por fusionar, en su materia-
lizacién, disimiles formatos audiovisuales. Ademas,
también recurre al espacio televisivo y mas reciente-
mente a otros canales no convencionales de difusién
en el pais (centros recreativos, discotecas, bares, fies-
tas populares, paquete de la semana), para hacer efec-
tiva su circulacién y recepcién. La autonomia del vi-
deoclip queda entonces fundamentada, justamente,
en la hibridez y no en la especificidad.

En una época dominada por el audiovisual, el vi-
deoclip centra su mas preciada singularidad en su
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funcionalidad. Insertado dentro de la publicidad te-
levisiva. Con el fin de incrementar la venta de dis-
cos, el clip forma parte de un mecanismo ain ma-
yor. El género transita por diversos segmentos de la
industria cultural, al pertenecer a una campana pu-
blicitaria concebida por una discografica que funge
como productora, dejando en manos de una agencia
audiovisual o realizador la produccién de un mate-
rial que mas tarde sera transmitido por los medios de
difusién masiva.

Como sucede en la publicidad -segtin Venet y Garcia-
en el videoclip el intérprete deviene en producto a pro-
mocionar y con esta finalidad es rodeado de objetos
o entornos e insertado dentro de situaciones ficticias
que lo valorizan y prestigian. El espectador -compra-
dor- debe encontrar en el video un flujo de informa-
cioén dignificadora que lo convide a consumir ese gé-
nero, solista o agrupaciéon musical. El propio lenguaje
del clip obedece a una practica publicitaria: retener
la atencién del receptor y resistir el desgaste de una
transmisién muy intensa. La concepcién espectacu-
lar del relato, la constante mutabilidad de sus precep-
tos formales, narrativos, estéticos y conceptuales, el
ajuste a un concepto efimero de moda y la impactante
densificacién icénica que convierte en inaprehensible
una lectura totalizadora, devienen en recursos para la
fascinacioén retiniana del espectador.

Si bien el videoclip tiene como objetivo fundamen-
tal y explicito la venta de un disco, tema musical y
la imagen de un intérprete o grupo, en un segundo
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término estos materiales proponen también -con
un marcado caracter de fascinaciéon- un modelo de
vida, una ideologia, un suefio. Estos trabajos au-
diovisuales instauran canones representacionales
que fijan una realidad otra, de goce, de placer, que
puede ser o no trivial y proponer valores y actitudes
a los receptores. Por lo general el videoclip se adhie-
re a las corrientes estéticas del momento, complace
los patrones de gusto de su publico y estd obligado,
por su propia funcién, a obedecer las constantes del
intérprete y la musica promocionada. Se erige como
monarca del reino del look y el light. De esta forma,
sus dos funciones fundamentales, la estético-cog-
noscitiva y la publicistica, no constituyen opciones
a seguir: una no niega la otra, muy por el contario,
ambas se funden en un todo tinico que define, junto
a los factores antes mencionados, el videoclip.

RESULTADOS

ANALISIS SISTEMICO DE LOS RECURSOS DEL DISENO DE
COMUNICACION VISUAL EN LOS VIDEOCLIPS CUBANOS
EN EL PERIODO 1997-2013.

“(...) Elvideoclip es un género que ha impactado al publico con-
tempordneo, a los espectadores contempordneos, es un género
que transmite, en el que se expresan muchos artistas y creado-
res. Es una manera de experimentar en una historia corta, de
dos, tres o cuatro minutos; una pelicula dura una hora y media,
0 un medio metraje cuarenta minutos. Entonces, yo creo que es
tanvdlido hablar de cine, hablar del documental, hablar del afi-
chismoy de la cartelistica cubana como hablar del videoclip”.°
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Los profesionales del Disefio, recientemente vin-
culados alaproduccién de videoclips en Cuba, han
asumido el género como practica audiovisual para
canalizar su subjetividad creativa, incorporando
nuevas visualidades y aniadiéndole rigor publici-
tario. “Dentro de ese grupo ya considerable de creadores
hay unos pocos, realmente una decena a lo sumo, entre los
cuales abundan aptitudes e impetu innovador, bisqueda y
apropiacion de lo mds actual y sugestivo del lenguaje au-
diovisual””

Desde finales de los noventa hasta la actualidad,
el videoclip se ha convertido en uno de los géneros
mas poderosos, sugestivos y vanguardistas de la
creacién audiovisual cubana. Es innegable que es-
ta suerte de intrusién profesional les ha valido de
pretexto para poner en juego las potencialidades del
disenio como herramienta, generando distinciones
en la manera de exponer y manufacturar esta mo-
dalidad desde una perspectiva mucho mas austera,
racional o ecléctica de producir. La realizacién res-
ponde, por supuesto, a diversos ejes tematicos: fan-
tasiosos o surrealistas, que han abierto el camino
a nuevos estilos de representacién, enriqueciendo
notablemente este segmento del audiovisual cuba-
no.Segun las entrevistas realizadas por la autora a
expertos y realizadores del tema, se coincide en un
100 % sobre la importancia de partir de un concep-
to que permita generar una trama suficientemente
audaz y atractiva; por lo que este elemento (a pesar
de no constituir un recurso del diseno) fue conside-
rado en el analisis de los videoclips.
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Muchos disenadores devenidos realizadores, como
es el caso de Ismar Rodriguez, Nelson Ponce, Ratl
Valdés (Raupa), Edel Mola, Alien Ma y José Rojas,
han logrado cautivar al piblico y a la critica audio-
visual con videoclips notoriamente memorables. En
cada caso, a pesar de la condicién que los atina como
diseniadores, existe una impronta particular que dis-
tingue sus piezas.

El repertorio de videoclips seleccionados se clasi-
fica teniendo en cuenta el empleo de recursos del
disefio de comunicacién visual que prevalece en
cada caso. Para la determinacién de estos recursos
se tuvo en cuenta la revisiéon bibliografica y los cri-
terios de realizadores y expertos entrevistados. De
esta ultima fuente, un 62 % coincide en la impor-
tancia de la animacién e ilustracién, como com-
plementos para emitir informacién y anadir dina-
mismo a la pieza; asimismo un menor grupo (15 %)
considerd decisiva la adecuada seleccién cromatica
para concebir un discurso audiovisual mas o me-
nos contemporaneo segun el receptor, y un 23 %,
convino en la necesaria adecuacién de la tipografia
y su legibilidad a la pantalla, tanto para los crédi-
tos como cuando interviene como sujeto actuante:
en el caso del clip Fuera y en un menor grado, en
Gente Auténtica, ambos de Julio César Leal e Ismar
Rodriguez.

Se determina que los recursos de diseno de comunica-
cioén visual que se analizaran en cada caso son:
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e ANIMACION: Entiéndase como accién o sensacion
aparente de movimiento aplicado a objetos, caracte-
res o ilustraciones durante la puesta en pantalla.

e TRATAMIENTO CROMATICO: Manifestacién del color
en funcién de atraer y mantener la atencién del es-
pectador para transmitir informacion.

» TiPOGRAFiA: Vehiculo que garantiza la legibilidad
(funcionalidad) de los textos en pantalla y puede re-
forzar la asociacién al concepto trabajado.

 ILUSTRACION: Representacién de imagenes inéditas
obtenidas a partir de recursos plasticos, ya sean ma-
nuales o digitales, en funcién del tépico abordado.

La presente investigacidon propone cuatro categorias
para este fin, en las que se incluyen los videoclips co-
rrespondientes al periodo comprendido entre 1997-
2013, realizados por diseniadores en el rol de director o
como postproductor, donde los recursos del disenio de
comunicacién visual tienen un caracter preponderan-
te (Anexol).

El videoclip ha sido catalogado desde sus multiples
aristas por criticos y conocedores del tema. En nuestro
pais, Rufo Caballero, Jacqueline Venet y Miryorly Gar-
cia Prieto han descrito el fenémeno desde la semioti-
ca; por otra parte, IvesPicard lo hace desde la organi-
zacion discursiva del videoclip, en su trabajo EL VIDEO
CLIP: ENTRE EL POSTMODERNISMO Y EL STARSYSTEM,® a
partir de tres formas narrativas:
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1. “Tendencia documental en la que se recoge la version pre-
sencial en directo del performance musical que constituye el
tema central y que, a la vez es el objeto a vender.

2. Laintroduccion de una interpretacion narrativa que pue-
de responder 0 no al tema musical; sea a partir de un leit-
motiv, sea a través de la totalidad del relato o su sintesis.
Este componente a veces domina o se presenta reiterativo
en la mayor parte de la banda resultando como paradigma
temporal y narrativo del clip.

3. El tercer elemento del video clip es lo que lo caracteriza
mds evidentemente como postmoderno, y serd mds estilis-
tico y sintdctico que de contenido: se trata del proceso de
visualizacion asociativa, que introduce una dimension frag-
mentada, onirica y evocativa, mediante “asociaciones li-
bres”. Esta forma, derivada directamente del cine y video ex-
perimentales de épocas anteriores, seria la mds significativa
en cuanto al uso de recursos del Diserio de Comunicacién Vi-
sual como expresion audiovisual atendiendo a la asociacion
de imdgenes donde se utilizan recursos visuales o de edicion
de manera protagonica”.®

Como producto postmoderno, el videoclip es concebido
a partir de la libre combinacién de disimiles métodos y
técnicas de representacion, lo cual conlleva a una nece-
saria categorizacion, desde el disefio de comunicacién
visual. Una posible taxonomia formal se define, esen-
cialmente, por cuatro tipologias en funcién de los recur-
sos graficos que resultan mas evidentes en el repertorio
analizado. Estas son: videoclip fotografico o filmado,
videoclip animado, videoclip grafico y videoclip mixto.
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CLASIFICACION TIPOLOGICA DE LOS VIDEOCLIPS PRODU-
CIDOS ENTRE 1997 - 2013, A PARTIR DE LOS RECURSOS
DEL DISENO DE COMUNICACION VISUAL.

La autora define como:

e VIDEOCLIP FOTOGRAFICO O FILMADO: Aquella pie-
za que obtiene imagenes o acciones reales a partir
de plasmarlas en la pelicula cinematografica, en
determinado periodo de tiempo. Puede estar aso-
ciada a otros recursos como la fotografia, composi-
cién, filmacién, iluminacién o edicién. Los recur-
sos filmados suelen acompanarse de grafismos o
manipulaciones en la imagen, que incorporan un
lenguaje recurrente a su estructura.

e VIDEOCLIP GRAFICO: Predomina la utilizacién de
recursos del disefio de comunicacién visual o grafis-
mos como lineas, planos de color, tipografias, tex-
turas y superficies en movimiento. También asocia-
do al MotionGraphics o Graficos en movimiento.

e VIDEOCLIP ANIMADO: Pieza en la cual prevalece la
accién de otorgar movimiento a elementos inani-
mados como pueden ser personajes, objetos o for-
mas a partir de diferentes técnicas:

Videoclip animado 2D: Animacién que se vale de
la utilizacién de elementos bidimensionales en su
representacion.

Videoclip animado 3D: Utilizacién de elementos
previamente modelados, a los cuales se les afiaden
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texturas con el fin de obtener una estructura tridi-
mensional y aplicarle movimiento.

Videoclip animado por stop motion: El movimien-
to se logra a partir de la fotografia o filmacién de
magquetas u objetos fotograma a fotograma.

Videoclip animado por rotoscopiado: Mediante la fil-
macién de fotogramas de accién real, sobre los cua-
les se dibuja con el fin de obtener figuras animadas.

e ViDEOCLIP MIXTO: Pieza que incluye la combina-

cién de diferentes técnicas para la representacion

del tema musical publicitado. Interrelacién de
b2 AN 14

las tipologias “Fotografico o filmado”, “Grafico” y
“Animado” entre si.

REGISTRO COMENTADO DE LOS VIDEOCLIPS ANALIZADOS
SEGUN SU CLASIFICACION.

Dentro del repertorio de videoclip analizados que se
ubican en la tipologia FOTOGRAFICO 0 FILMADO Se en-
cuentra:

TiTuLo: LaTremendonga
CANTANTE O AGRUPACION: Qva Libre feat. Desiguales
DIRECTOR: José Rojas (2013)

Esta agrupacién marca un estilo particular: no por su
extravagante vestuario, ni sus peculiares accesorios -
que sin duda los distinguen-, sino porque el discurso
de identidad manejado en LA TREMENDONGA marca
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una linea de creacién coherente donde se mantiene
la informatividad como denominador comun por la
elevada capacidad de sorprender al publico en cada
fotograma; asimismo se evidencia la intencionali-
dad, aceptabilidad y efectividad de la pieza por con-
fabularse en la creacién de un mundo surreal, desea-
do por el ptblico joven.

“Comienza con una linea caliente que sirve como punto de par-
tida del clip, una llamada en linea: llama para que compres... y
eso se hace para ventas, por radio o por television. Hay un re-
flejo de las prdcticas publicitarias, o hay una extrapolacion de
prdcticas publicitarias que se utilizan en el mundo como téc-
nica, traidas a colacion, en este caso: la pieza de José Rojas”.™

Estos elementos provenientes de la publicidad, son
parte de un lenguaje dentro de otro, haciendo evi-
dente la transtextualidad que utiliza elementos in-
tencionales con connotaciones semanticas en esta
pieza. De igual manera, resultan particularmente
atractivas las influencias del cine para hacer rodar
los créditos por pantalla, con tipos contorneados que
se animan al compas de la musica. Resulta distin-
tivo el cuidadoso trabajo en la direccién de arte, la
seleccidn cromatica y tipografica que se conjugan y
encuentran el dinamismo e impacto suficientes pa-
ra deslumbrar a un heterogéneo grupo de receptores.
El modo de recrear el tema musical a partir de silue-
tas, la animacién del fondo y la biisqueda de pattern
o0 texturas visuales, que en ocasiones compiten con
los protagonistas musicales, hacen de esta pieza un
importante exponente del género en nuestro pais.
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Dentro del repertorio de videoclip analizados que se
ubican en la tipologia GRAFICO se encuentra:

TiTuLo: “La bala de Billy”
CANTANTE O AGRUPACION: Pupy y los que son son
DIRECTORES: Ismar Rodriguez y Julio César Leal (2007)

“El western, como género cinematogrdfico, es una clara repre-
sentacion artistica de la historia norteamericana. Maneja una
estética épicay una estereotipada iconografia conformada desde
sus origenes, la cual ha ido evolucionando junto con el género”.™

Caracterizado como lugar solitario y violento, el Oes-
te se ofrece en esta ocasién como un espacio genuino
para representar la trama del videoclip LA BALA DE
BiLLy. En este caso se recrea un ambiente de taber-
na con bailarinas de cancan en un alejado pueblo,
no sin ello dejar de aludir a referentes comunicativos
auténticamente cubanos.

Desde el analisis semidtico se evidencia la situacio-
nalidad e intencionalidad de los realizadores por
mantener una estética en funcién de un concepto;
la coherencia y cohesion por la relacién semantica y
conceptual con la visualidad que alude al western; la
transtextualidad por citar referentes de diversa na-
turaleza y finalmente la eficiencia determinada por
recurrir a ambientes digitales y suplir la inexistencia
de locaciones.

El tratamiento tipografico sitiia al receptor en un
contexto epocal, desde los créditos hasta los carteles
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en los diferentes establecimientos donde se desarro-
lla la historia. El empleo de fuentes contorneadas
y con serifs en versiones condensadas se integra de
manera armoénica al escenario digital concebido para
situar a los protagonistas musicales. Conjuntamen-
te, el trabajo cromatico se centra en la gama de los
amarillos, ocres y sepias, propio de zonas desérticas.
Aparecen también en este escenario otros elementos
de la grafica moderna y contemporanea que carica-
turizan esta pieza, afiadiéndole tintes humoristicos:
sefiales y afiches del art nouveau francés y murales
informativos. Otro recurso visual interesante es el
aparente celuloide envejecido que, junto a la armo-
nia lograda entre el resto de los componentes grafi-
cos y los protagonistas, acerca mas este videoclip a
una pelicula del Oeste norteamericano.

Dentro del repertorio de videoclip analizados que se
ubican en la tipologia ANIMADO se encuentra:

TiTuLo: Mamifero Nacional
CANTANTE O AGRUPACION: Buena Fe feat. Eliades Ochoa
DirReCTORES: Nelson Ponce,Raupa, Tupacy Mola (2012)

Como principio constitutivo de la textualidad se ha-
ce presente la situacionalidad e intencionalidad de
los realizadores a partir de las simpaticas represen-
taciones de la vaca en su continua persecuciéon tras
el cerdo, la exquisita cadencia de las animaciones en
cada compas y la combinacién de los mas pintores-
cos ambientes que encuentran en este videoclip un
perfecto engranaje a la altura de 1a musica de Buena
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Fe y Eliades Ochoa. Entre los recursos graficos em-
pleados resulta peculiar la utilizacién de infografias,
que no solo ejemplifican y enriquecen la visualidad
sino que también se corresponden eficientemente
con la trama del clip.

Los realizadores, en esta ocasién, aprovechan sus ar-
dides de ilustradores para desplegar, con maestria y
sutileza, un sinntmero de situaciones que eviden-
cian la transtextualidad como principio constituti-
vo, al remitir a 1la mitologia griega, el catolicismo,
la inquisicién, el constructivismo ruso e incluso la
charada con sus miticos significados. La coherencia
alcanzada por el discurso polisémico presentado ga-
rantiza la cohesiéon de significados y significantes
mediante el rejuego maultiple de imagenes. No fal-
ta la elevada dosis de humor como ingrediente uni-
versal y distintivo de la idiosincrasia cubana, deno-
tando informatividad a partir del uso sorpresivo de
carteles, grafitis y texturas de fondo que por medio
de la animacién 2D complementan de un modo enri-
quecedor la puesta de principio a fin.

Dentro del repertorio de videoclip analizados que se
ubican en la tipologia MixTo se encuentra:

TiTuLO: Proposiciones

CANTANTE O AGRUPACION: Pablo Milanés
DIRECTORES: Idania del Rio, Erick Silva, Dany Gon-
zalez, Jarol Cuellar, Nelson Ponce, Roberto Ramos,
Edel Rodriguez (Mola), Néstor Kim y Raupa.(2011)
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Atendiendo a un peculiar encargo se reunieron estos nue-
ve realizadores, disefiadores en su mayoria, provenientes
del diseno en sus diferentes aristas (Industrial, Comuni-
cacién Visual y Vestuario) para concretar sus inquietudes
estilisticas. Como premisa, cada uno habria de aportar
una secuencia de treinta segundos que tomaran como
punto de partida el final de 1a historia anterior. Si bien
es cierto que pocas veces encontramos pluralidad en la
direccién de un clip, cabe destacar que en Proposiciones
se logr6 un perfecto ensamble, a pesar de los disimiles es-
tilos de representacion y técnicas de animacién emplea-
das: desde el cuadro a cuadro en 2D y 3D hasta el rotosco-
piado y el stop motion. Esta condicién garantizo, desde
el enfoque semiotico, el elevado nivel de informatividad
determinado por la originalidad e impredictibilidad de
los préximos segundos en pantalla.

“(...) Proposiciones, es un video mucho mds publicitario que los
otros porque estd promocionando un evento. La musica es de
Pablo Milanés y el esquema de creacion es totalmente artisti-
co, el método de creacion es totalmente artistico, sin embar-
go yo creo que si funciona muy bien en tanto lo disefiado, lo
publicitario es el método, el método de creacion y ya. Enton-
ces no estamos en presencia de algo que es diferente al disefio,
estamos en presencia del Disefio que utiliza los recursos que
tiene a mano. Si la conceptualizacion es lo (nico que se va a
disefiar estd bien. Si disefiar una estrategia para producir algo
es lo tinico que hay que hacer eso es diserio... El disefio no es un
producto, es una actividad”.

En sus primeros segundos se percibe un cromatismo
casi psicodélico, en perfecta armonia con el estilo de
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ilustracién desenfadado, mixturando elementos fil-
mados con el collage de imagenes, el galopar del ca-
ballo y su organica transformacién en Pegaso que al-
za el vuelo, los pequeiios robots, la criatura jurasica
salida de un juego digital, el astronauta glotén y el
resto de los personajes que se confabulan para tejer
esta historia en versién electrénica que responde a
c6digos contemporaneos con respecto al tema origi-
nal de Pablo Milanés.

Como resultado del analisis realizado se clasificaron
los videoclips en cuatro tipologias a partir de una ta-
xonomia formal y conceptual, para la cual se defi-
ni6 el método semiodtico y los recursos de disefio de
comunicacién visual. En el proceso de visualizacién
de 1a muestra estudiada un 30% derivo en videoclips
FOTOGRAFICOS O FILMADOS, un 30% se refirié a los
videoclips GrRAFICOS, un 25% agrupd a los videoclips
ANIMADOS y Un 15% concentro a los MIXTos.

Independientemente de las anteriores tipologias
descritas, los recursos de disefio de comunicaciéon
visual que inciden en el repertorio clipero analizado
no pueden medirse cuantitativamente porque se pre-
sentan y se mezclan entre ellos de manera indistin-
ta. El caracter experimental del relato audiovisual
garantiza una simbiosis entre estos y los fundamen-
tos semioticos del texto visual.

Desde el método semidtico el analisis tributd a me-

dir ocho principios constitutivos que rigen la confor-
macién del videoclip, obteniéndose un predominio
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en la ErFicIENCIA de la pieza (45%), determinada por
la influencia de entornos o personajes virtuales que
reducen los costos durante el proceso productivo. En
un segundo nivel se muestra la INTENCIONALIDAD
del realizador (40%) establecida por la eleccién, a
partir de un concepto que propone un discurso mas
contemporaneo en sintonia con el receptor joven.
Para un tercer escano se destaca la INFORMATIVIDAD
(35%) asociada a la originalidad y singularidad de las
propuestas, sucedida por la TRANSTEXTUALIDAD que
retoma textos o citas ya existentes en la conforma-
cién del videoclip y 1a EFECTIVIDAD por apelar a las
emociones del publico para garantizar la aceptacién,
ambas con un 25%. Con un menor grado (20%) se si-
tllan la COHERENCIA Y COHESION marcadas por la re-
laci6n semantica y conceptual de los elementos que
conforman la pieza (coherencia) y el modo formal en
que estos se relacionan (cohesién); LA SITUACIONALI-
DAD que implica el estudio del contexto, el entorno
social y fisico en que se decide desarrollar la trama y
LA ACEPTABILIDAD por proponer una definicién clara
del piiblico a quien va dirigido el texto y las posibles
interpretaciones que pueda darle a 1a pieza.

CONCLUSIONES

Al término de la investigacién se ha podido demos-
trar que la insercién del disefio de comunicacién vi-
sual ha incidido en el videoclip cubano en el periodo
1997-2013, otorgando una nueva estrategia discur-
siva a partir de la utilizacién de elementos graficos
mediante los cuales encuentra una manera mas efi-
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ciente de dialogar con el publico receptor y/o incre-
mentar el placer en el consumo de este tipo de pieza
publicitaria.

Partiendo de la revisién de setenta y siete videoclips
pertenecientes al Proyecto Lucas y de considerar el cri-
terio de expertos y realizadores, se seleccioné un re-
pertorio de veinte piezas, entre las que se ubican los
principales exponentes de este género que utilizan,
con caracter preponderante, el disefnio de comunica-
cion visual para canalizar sus inquietudes estéticas.

La utilizacién del diseno de comunicacién visual en la
produccién de videoclip se manifiesta a partir de un
enfoque conceptual y la manera de exponer y manu-
facturar sus propuestas, por supuesto, obedeciendo a
diversos ejes tematicos que responden a la formacién
académica. En el orden formal existe una recurren-
cia a la singularidad en los créditos, la utilizacién de
tipografias, texturas, preferencia por el uso de perso-
najes, ilustraciones y vifietas, asi como experimenta-
cién en la técnica para la representacion.

Existe una potencialidad en el videoclip cubano que
utiliza los recursos de disefio de comunicacién visual a
niveles protagénicos, porque maneja recursos formales
y funcionales que tributan a la efectividad del mensaje
audiovisual desde el enfoque de la comunicacién y que
va implicito en el videoclip como pieza publicitaria.
Atendiendo a los recursos del disefio de comunicacién
visual que predominan en la muestra seleccionada, se
establece una taxonomia formal para asi determinar
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cuatro categorias desde el disefio de comunicacién vi-
sual: videoclip filmado o fotografico, videoclip grafico,
videoclip animado y videoclip mixto.

La creatividad, como variable tacita en las capaci-
dades del disenador, asi como su participaciéon en el
escenario del videoclip, ha abierto el camino a nue-
vos estilos de representacién, enriqueciendo nota-
blemente este segmento del audiovisual cubano y
diagramando una manera de hacer para validar sus
proyectos creativos y sus necesidades estéticas, aun
cuando estén regidos por los imperativos del trabajo
por encargo.

La ascendente incidencia de los recursos de diseno
de comunicacién visual en los productos audiovisua-
les se mixtura con los principios semiéticos desde el
punto de vista conceptual. Permitiendo que el empa-
que visual aumente en informatividad y efectividad
fundamentalmente; por consiguiente, se incremen-
ta la preferencia en el observador modelo por en-
contrar mayor empatia con estos cédigos. Ante esta
situacién el disefiador representa uno de los profe-
sionales con mayores herramientas para asumir es-
te rol. Independientemente de ello, no se percibe un
aporte sustancial y los ejemplos existentes todavia
resultan aproximaciones a este fenémeno.
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