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RESUMEN

En el siglo XXI, los andlisis teéricos reconocen el papel
de las tecnologias de la informacion vy la
comunicacién en las diversas dinamicas societarias,
lo que obliga a la revision de los roles de otros medios
de  comunicacion masiva no  estudiados
suficientemente, sobre todo en periodos con
dindmicas conflictivas y profundas, entre ellos el
cartel politico.

En la Ciencia Politica, se han realizado analisis
generales sobre el cartel politico, pero no sobre los
roles fundamentales que cumplié en Cuba, en
diferentes etapas histéricas.

El articulo se dirigi6 a determinar los roles
fundamentales que cumpli6 el cartel politico en Cuba
entre 1959 y 1961.
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ABSTRACT

In the 21st century, theoretical analysis recognizes the
role of information and communication technologies
in the various societary dynamics, which requires the
review of the roles of other mass media no sufficient
social studies especially in periods with conflictive
and deep societary dynamics were done, among
them the political poster.

In Political Science, general analysis has been carried
out on the political poster, but not on the
fundamental roles that the Cuba poster fulfilled,
during different historical periods.

The article was directed to determine the
fundamentals roles that the political poster in Cuba
between 1959 and 1961.

Palabras claves:

Cartel Politico,

Agente
Socializador
Politico,
Medio de
Comunicacion
Masiva,

Funciones
Sociales.

Keywords:

Political Poster,
Politic
Socialization
Agent,

Mass Media,
Socials
Functions.

Fecha Recibido:
25/10/2020
Fecha Aceptacion:
30/1n/2020
Fecha Publicacién:

17/ 01/ 2021

A3manos, 2021, enero -junio, N0.14, p.1-95

31



ﬁ}nﬂanﬂs 2021, enero — junio, No.14.

ISSN: 2412-5105| RNPS: 2370] Licencia: CC BY NC SA 4.0|

INTRODUCCION

Con el triunfo de la revolucién cubana en 1959, el cartel cumple
roles muy importantes. El valor de sus aportes ha sido
ampliamente reconocido, al convertirse en un exponente
simbélico indispensable.

El articulo - estructurado en dos partes - propone un
acercamiento critico, teérico descriptivo con el objetivo de
determinar los roles fundamentales que cumpli6 el cartel politico
en los procesos de socializacién politica en Cuba, acotado a un
periodo histérico situacional, que abarca los afos 1959, 1960 y
1961.

El método histérico — légico permitié la ubicacion del cartel
politico como agente de socializacién politica (ASP) en el
escenario societario cubano y delimitar situacionalmente las
condicionantes histoéricas, politicas, econémicas y profesionales
en que se desarrollé e influyo.

El de analisis y sintesis, en aras de comprender y determinar las
cualidades del cartel politico, sus roles fundamentales en el
periodo estudiado, sobre la base de la interpretacion y
procesamiento de contenidos y datos relevantes de una amplia
diversidad de fuentes bibliograficas especializadas del ambito
nacional einternacional (36), que tienen como objeto el cartel y el
cartel politico o que tributan a su estudio. A saber, ciencia politica
con enfoque nortey sur, Psicologia, Historia de Cuba, historia del
cartel, disefio grafico, cartel y cartel politico.

Resultd6 muy importante en el andlisis documental, las
consideraciones de personalidades destacadas de la cartelistica
cubana, algunos de ellos con protagonismo en esos tres afosy la
observacion estructurada de carteles politicos del periodo,
especificamente una variada produccion cartelistica profesional
y deiniciativa popular

Tomar en cuenta la I6gica especial del objeto especial asume una
dindmica hermenéutica, que viabiliza el reconocimiento de las
diferencias y coherencias entre concepciones existentes en las
fuentes bibliograficas consultadas.

Con el articulo no se pretende agotar las peculiaridades de tan
complejo dominio de estudio, solo se propone un acercamiento a
un medio de comunicacién masiva (MCM) y sus funciones
socializadoras  politicas, en el que estan inmersos
relacionalmente diversas areas del conocimiento cientifico.

DESARROLLO

EL CARTEL POLITICO COMO AGENTE SOCIALIZADOR
POLITICO. SUS CUALIDADES.

Es necesario el estudio puntual del cartel politico, siempre bajo la
Optica multidisciplinaria e integradora y sus rasgos comunes con
el cartel, mas con los cambios acaecidos en los Gltimos diez afios,
lo que permitira una mayor precisién de sus cualidades como
ASP.

'Véase, Fernandez Pérez, Andrés. (2018). El cartel politico. ;Un medio de
comunicacién de poca relevancia en el escenario internacional? Asmanos.

El cartel politico se caracteriza por:

1. Sus grandes tiradas, amplia distribucién y bajo costo.
Reconocido por los especialistas, entre ellos, Frascara (1997)
a partir de sus consideraciones sobre el disefio
informacional, Lépez (2008), Venegas (2014).

¢Bajo costo? En la tltima década el financiamiento del cartel
politico tiende a su encarecimiento, segln los actores
politicosinvolucrados, su poder real de solvencia monetaria,
los profesionales contratados y materiales empleados.

La primera, a partir del vinculo contractual entre el gobierno
y/o actores politicos con las empresas (PYME) publicitarias,
profesionales del disefio y en algunos casos a voluntarios
que permite rebajar los costos, hasta su gratuidad.

La segunda, segun lo legislado por el gobierno nacional y los
ejecutivos locales, en la que exigen determinados requisitos
para la admisién de la cartelistica politica en general y
electoral en particular con espacios asignados, mas lo
facturado con agencias de publicidad de mas pesoy recursos
para satisfacer las exigencias de los clientes.

En enero de 2019, la municipalidad argentina de Salta,
autorizé la colocacién de carteles en viviendas y barrios; el
candidato, figura politica o partido debia pagar entre
$6.000 y $8.000 pesos mensuales para mantenerlo y
renovarlo. Para instalar su imagen en la via publica un
candidato necesita, aproximadamente, $50.000 por cartel.

Paso previo para poder colocarlos es su disefio, ¢la cuantia a
pagar? oscila entre $1.700, $2.000 y mas. El disefio por lo
general es coherente con el resto del material de
comunicacién de un candidato, por lo tanto, se cobra como
combo. Pero instalar la lona en el cartel se debe pensar entre
$2.000 a $2200, CON precios que en ese momento nNo se
actualizarony podian aumentar en caso de ser electoral, por
el «efecto elecciones».

La impresion de carteles por soo unidades, alcanzé los
$10.000 con el impuesto al valor agregado (IVA). Esos
mismos carteles ubicados en 186 posiciones, 93 carteles a 2
caras, ronda los $90.000. Los conocidos como carteles
columneros (de dimensiones pequefas, para pegar en
columnas y postes) un candidato a legislador adquirid
10.000 a $16.000, aunque hay quienes los consiguieron por
unos $ 20.000. Su colocacion suele estar a cargo de los
equipos que se encargan a la vez de las pegatinas, sean
«contratados» o «voluntarios». Sin embargo en el afio 2018,
en el Gltimo trimestre la inversion por soo carteles (109 cm x
148 cm) alcanzd los $ 8.000.1

Una tercera, llamémosla «de posproduccién» como objeto
de venta, coleccién y su conversion en patrimonio cultural
de la nacién. Su existencia en el tiempo los encarece
notablemente.

Revista de la Universidad Cubana de Disefio. Primer semestre 2018 (CU) (8):
7-21. ISSN: 2412 — 5105
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Diversificacién de sus soportes. Consideran el impreso en
papel, esencial para identificarlo, Bermidez (2000),
(Salgado y Bermudez (2013) en Noticias de Arte cubano,
2013, 4-5) y Venegas (2014).

En la actualidad se consolida la tendencia a la diversificacién
(en postes, columnas, banderolas, atriles o pendones,
ciberespacio) y los materiales utilizados que le ofrecen
nuevas prestaciones, los hacen mas durables. Para
(Bermldez Diego y Pol (2013) en Noticias de
Artecubano,2013, 11-13 ) pueden ser fijos y moéviles?.

Su poca durabilidad, depende de la fragilidad en los
materiales usados o la saturacién del tema propuesto que
genera indiferencia (Eskibel, 2008), lo que su alcance es
transitorio (Mufiz, 2003).

Poder de sintesis creativa. En funcién de captar escenariosy
contenidos politicos en sus multiples determinaciones,
(Bermudez Diego (2013) en Noticias de Artecubano,2013, 13).
La idea propuesta por Beltran (2015) resume muy bien esta
cualidad: es lo que no tiene de mds o no tiene de menos.

4. Atractivo visualmente. Cualidad de consenso general en los

teéricos del disefio grafico y comunicacién politica a saber,
Frascara (1997), Correa (2008), (Frick, Menéndez, Vittori,
Stuart, (2013) en Noticias de Artecubano, 2013, 4y 11). En la
Gltima década, su atractivo visual alcanza a publicos que
visitan las exposicionesy galerias, o a través del ciberespacio
que con la pandemia de la Covid —19, se haido generalizando
en el escenario internacional y nacional. Pueden ser
observados con mas detenimiento.

Repeticion en la inmediatez. Segun Frascara (1997), para
respuestas afectivas en tiempo corto, pues la percepcién en
pocos segundos capta el mensaje propuesto. Eskibel (2008),
afirma que es garantia en la percepcién de futuros mensajes
politicos pues crea habitos perceptivos.

Su exposicion publica implica la sistematicidad (repeticion
con un disefio adecuado de la emisibn de mensajes,
organizada de forma coherente y articulada), espacial y
temporalmente. Llega muchas veces a diversas personas y
se convierte en un recordatorio del mensaje politico
propuesto, de ahi, su especificidad como constructor de
imaginarios al reformular figuras, opiniones, habitos,
creencias y modelos comportamentales (desde la cultura
politica instituida y oficialmente reconocida o desde las
dominadas o subalternas) muchas veces a mediano y largo
plazos.

La reiteracion desmedida puede llevar a niveles de
saturacién visual tales que generen «publinflacién», es decir,
la multiplicacién de carteles con el mismo mensaje sin
variaciones consistentes figurativas o de consignas, genera
efectos contrarios a los previstos incluido el rechazo.

de ellas. Urrero (2007), Correa (2008), Lbopez (2008),
(Salgado, Frick, Pol (2013) en Noticias de Artecubano, 2013,
4-13).

Cumplimiento de determinadas funciones socializadoras
esenciales. Existencia de una amplia gama multidisciplinar
de criterios, muy vinculados entre si. A saber:

e Informativa. Con variadas opiniones  entre
profesionales y estudiosos, pero en comun la sintesis y
lo cognoscitivo. Urrero (2007) destaca que abarca
contenidos amplios en torno la politica, Lépez (2008)
que informa brevemente. Pol, considera que trasmite
brevedad de algo que jamas se haya visto, (Pol (2013) en
Noticias de Arte cubano, 2013, 11).

Muestra, testimonia, ofrece conocimientos y nociones
novedosas de forma asequible, rapida y directa acerca
de una personalidad, determinados grupos societarios
o dinamicas politicas puntuales, sobre la base del
énfasis con la versién presentada para que llegue a los
ciudadanosy sean capaces de arribar a conclusiones.

Incluye dos elementos fundamentales: primero, la
sistematicidad, pues garantiza la memorizaciéon de
esasversiones, que en muchas oportunidades se acepta
y es creida. Segundo, la variedad, al ofrecer una misma
informacién bajo diferentes formas y estilos, que
asegura su entendimiento diferenciado.

La informacién ofrecida puede ser verdadera o no,
parcial o completa. En el caso de la parcial cuando las
nociones ofrecidas parten de versiones incompletas.

e  FEducativa o de «anclaje». Valorada por Frascara (1997)
como funcién persuasiva, en oposiciéon a lo coactivo,
Urrero (2007) la asume como basica. Identificada con
«plantam una idea en la mente de la «audiencia critica»
(Sotolongo (2013) en Noticias de Artecubano, 2013,11).

Promueve, el refuerzo o la modificacién de actitudes y
comportamientos con el convencimiento, por eso es
tan importante la sistematicidad en su exposicion
publica. Es un agente constructor de adhesion politica
desde sentimientos persistentes y durables.

El disefio de determinados significados para las figuras
y consignas, siempre pretende la fijacion (anclaje =
plantar, delimitacion, acotacion de la libertad) de
actitudes y comportamientos politicos.

e  Valorativa. Prieto (1987) la define como calificativa, al
ser disefiada la versién de los comportamientos del
actor aludido como positivas o negativas; Lopez (2008)
y Lorenzo (2017) la identifican con la compulsién a la
reflexién. (Pol (2013) en Noticias de Arte cubano,2013, 11)
considera que es un espacio de reflexién para dar fe,
para articular.

6. Empleo de determinados recursos, en los que se articulan la
figuray la consigna, aunque es posible el predominio de una

publica, educacién, de ahorro, medio ambiente, igualdad de género y color de la piely

2 Muy importante en las movilizaciones, convocatorias, huelgas, actos politicos -
seguridad laboral.

diversos y como medio para la divulgaciéon de objetivos y propuestas de las politicas
pablicas, en general conocidos como campafas de bien publico. Sobresalen, salud
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La exposicion puablica con insistencia, persigue el
refuerzo o modificacién del sistema de significaciones,
para el surgimiento de valoraciones politicas positivas
0 negativas hacia el sistema politico, determinado
grupo de actores, lideres, los resultados o
incumplimientos de politicas pablicas aplicadasy otros.
El uso de determinado color es muy utilizado para
calificar situaciones puntuales, caracterizar una
personalidad politica o ambas.

El detalle en la composicién tiene como objetivo,
plasmar una version favorable o desfavorable de la
dinamica comportamental o el actor especifico. La
tipografia enla consigna la refuerza, e incluye adjetivos
en ese sentido.

Orientadora. Reconocidas por Mufiz (1990) como
indicativa cuando  socializa  comportamientos
puntuales deseados, a través de sus textos y figuras
ordenadamente.

En esencia, busca en sus composiciones la trasmision
de inclinaciones, el sentido hacia donde encaminarlas
actitudes y comportamientos politicos, el tipo de
vinculos que selectivamente deben asumir los diversos
actores. En politicas publicas, «...Desplaza el uso de los
efectos electrodomésticos en los horarios pico...
Ahorra...ahora» colocados en las sedes municipales y
provinciales de la Uni6n Nacional Eléctrica (UNE) en
Cuba. «Quédate en casa, en compafia de tu familia»,
impresos en pequefio formato con el enfrentamiento a
la pandemia de la Covid —19.

Normativa. Los especialistas consultados identifican
esta funcién con la orientadora, por su estrecha
relacion. Chavez (1982) afirma que es cuando se
presentan pautas ideales de conducta para que sean
asumidas.

El cartel politico ofrece determinadas pautas,
referentes, modelos comportamentales a los que se
debe aspirar para su incorporacién creativa, es decir,
delimita los principios a dinamizar el comportamiento
politico, sobre cuales noy que facilitan su prevision.

Se utilizan simbolos reales o ideales, que sean
referentes normativos de caracter deontoldgico en
funcién de la estabilidad o el cambio. Recordemos el
acto de Gltimo adiés a Fidel Castro en la Plaza de la
Revolucién, donde surge la consigna «Yo soy Fidel» y
que posteriormente ha sido plasmada en los carteles
politicos.

Abarca mensajes que apelan al convencimiento
sistematicamente 'y en  muchos  espacios.
«CubaSalvaVidas» o «Quédate en casa» con la figura
sencilla de una casa sobre el fondo plasmados en
pequefio formato impreso y en el ciberespacio, surgido
al calor del enfrentamiento a la pandemia de la Covid —
19 en nuestro pais.

Se disefian otros mas directos, «tu casa es la plaza» por
el primero de mayo del 2020.

Pronosticadora. Frascara (1997) la describe como la
presentacion de una realidad existente para su cambio
a una deseada. Anticipatoria para Mufiz (1990), como
ejercicio compositivo previsor y predictivo en lineas
generales de las dindmicas comportamentales de los
actores politicos. (Bermddez, Diego (2013) en Noticias
de Artecubano, 2013, 13) lo particulariza como un MCM
que es capaz de sintetizar visualmente la utopia
espiritual de la calle con sus dinamicas cambiantes y
multiples.

Se caracteriza por la presentacion de prenocionessobre
escenariosy situaciones puntuales futuras o resultados
posibles sean favorables o perjudiciales, progresivos o
retardatarios y lograr la adhesion a determinados roles
o lenguajes politicos, sin estar cristalizada la situacién
politica. Es muy utilizado durante los periodos
electorales, en la difusién de las politicas publicas, muy
visibles en las de salud y educativas.

Es un agente que participa en la construccién de
consenso, desde el presente hacia el futuro; debe
ofrecer ensusrasgos mas generales el posible escenario
politico resultante, con verosimilitud. Durante la
campana por la liberacion de nuestros cinco héroes
encarcelados en los Estados Unidos de América, en sus
carteles se presentaba una consigna segura del
resultado y optimista, muy conocida en el escenario
nacional e internacional: jVolveran!

Movilizativa. De amplio consenso entre los
especialistas de diferentes disciplinas. Vinculado en
esencia a fomentar la accién sea por via persuasiva o
incitandola, afirma Frascara (1997), Correa (2008)
observa que la movilizacién ideolégica es la principal
cualidad de este medio, pero limita su efectividad a la
denunciay el disenso hacia el régimen.

Para la ciencia politica es una funcién de cardcter
proactivo, hacia normas y  orientaciones
comportamentales representativas de las culturas
politicas de vanguardia o retardatarias.

Este agente participa en la preparacion y promocion de
actitudes (precisando fines) y comportamientos (en la
toma de decisiones y su conversién en actos), es decir,
debe movilizar en un tiempo breve, las emociones,
sentimientos, motivaciones y la voluntad del
ciudadano hacia una propuesta politica participativa
para su defensa o rechazo, para que se haga realidad el
escenario politico deseado. Se pone de manifiesto en
muchas oportunidades el vinculo estrecho entre figura
y consigna, sobre todo de la segunda como refuerzo o
protagdnico.

En el escenario politico boliviano, posterior al golpe de
estado de noviembre de 2019, el cartel particip6 en las
movilizaciones contra el gobierno de facto
ultraderechista y a favor del Movimiento al Socialismo
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(MAS), manifestado en el triunfo indiscutible en las
elecciones celebradas en noviembre de 2020.

e Hereditaria. Reconocimiento casi unanime por
especialistas y profesionales del disefio y otras ciencias
de su presencia en el cartel y cartel politico.

Se identifica como la permanencia en el recuerdo del
observador al establecer una nueva relacién entre ély
un tema presentado, la memoria hacia el futuro a partir
de la percepcién visual, (Frick (2013) en Noticias de
Artecubano, 2013, 11)

En la misma direccién, (Sotolongo (2013) en Noticias de
Artecubano, 2013, 11) considera que trasciende el
momento para el que fue disefiado, forma parte de la
memoria colectiva popular, pero como «fenémeno a
posteriori»

Bermudez la describe cémo pasado, presente y utopia
que sintetiza escenarios espaciales y temporales.
(Bermudez (2013) en Noticias de Artecubano, 2013, 13).

El cartel politico efectivo alcanza su trascendencia en una
dinamica transicional del presente, como momento de su
disefioy exposicién publica en la que socializa propuestas, a
su conversién en sostén de la continuidad hacia el futuro
para sus cultores y pablico objetivo en general, que asume
actitudinal y comportamentalmente los mensajes. Cuando
se alcanza ese futuro que es el nuevo presente,
simultaneamente se fue configurando su pasado como
legado - referente en la memoria histdrica por su condicion
de MCM y los mensajes trasmitidos para nuevos empefos.
Captar en amplitud y profundidad nuevos publicos
objetivos.

Lorenzo y Lépez (2017) en su trabajo de intercambio
académico vy cultural con el Proyecto internacional
«Women» entre el Instituto Superior de Disefio de La
Universidad de La Habana (ISDiUH) y la estadounidense
School of Visual & Performing Arts., PURDUE University, de
Indiana, se presentd una exposicion conjunta de treinta
ocho carteles durante el Festival de Cartel de La Habana en
el afno 2016.

Fueron confrontadas las experiencias de dos culturas
aparentemente divorciadas, la cubana y la estadounidense
entornoa unactorsocietario esencial en cualquier sociedad:
la mujer. Las composiciones se centraron en cuatro
dinamicas: la igualdad de derechos, violencia de género,
derecho a libre eleccién sexual y exaltacion de la mujer en la
sociedad, sobre la base de un eje aglutinador la inclusién de
la mujer en el presente y su futuro, ante un pasado
subalterno.

En la igualdad de derechos, se presentaron composiciones
vinculadas a la situacién actual en el ambito hogarefio y
laboral proponiendo la reflexién para un futuro de equidad
respecto a la mujer, sobre la baja percepcion en los hombres
de compartir responsabilidades que incluye la vida
matrimonial.

En la violencia de género, el énfasis se dirigid hacia el
maltrato fisico y psicolégico que incluyé la muerte. Se
presentd un cartel de elevado impacto comunicacional, con
una figura femenina retadoray rebelde contra el machismo,
que ocupaba el centro.

Reforzado en la parte inferior con una consigna— muy
popular en Cuba — que decia «jse acabé el abuso!» como
demanda actual e ideal a realizar en lo adelante.

iSE ACABO EL ABUS’U !
o

Figura1.jSe acabé el abuso!

La muestra sobre la exaltacién de la mujer en la sociedad,
trasmite el concepto de la subvaloracién de la mujer en su
hacer cotidiano, siendo capaz de cumplir tareas disimiles en
el trabajo y fuera de él. Como parte de la memoria histérica
de nuestra nacion, y en contraste, se expusieron dos piezas
dedicadas a personalidades normativas femeninas Melba
Hernandez y Vilma Espin que han marcado con su impronta
el pasado, presentey futuro.

El cartel politico, trasmite los mensajes, con propuestas de
continuidad - reajustes, segln el escenario y sus dinamicas
histérico situacionales, para la configuracion de futuros
deseables y la participacion en su construccion.

En la percepcién visual directa se introduce una retérica
dirigida a incrementar la facilidad del recordatorio
(pregnancia), que le otorga al cartel un poder simbélico no
desdefable en la bldsqueda de los herederos de la cultura
politica promovida.

Al abordar «a quién trasmitir» los objetivos politicos
contenidos en los mensajes, los criterios se dirigen a: todos
los publicos o pablicos especificos para Mufiiz (2003), Urrero
(2008) lo puntualiza al puablico en movimiento. Beltran
(2015) es mas acotado, al afirmar que es para un nivel del
publico particular.

Pueden ser generales (para todos los ciudadanos),
especificos (para determinado grupo societario) vy
transitorios, esto Gltimo seglin la magnitud de la situacién

A3manos, 2021, enero -junio, No.14, p.1-95

35



ﬁ}nﬂanﬂs 2021, enero — junio, No.14.

ISSN: 2412-5105| RNPS: 2370] Licencia: CC BY NC SA 4.0|

politica existente y la tendencia al deterioro mas o menos
rapido del cartel (ya explicitado anteriormente) al ser
expuesto en exteriores.

9. Su «finalidad o efectos», condicionada por el area particular
del conocimiento de los autores, a saber: Percibir la
inmediatez de la vida visualmente y conformar habitos,
opiniones de amplios sectores para su enriquecimiento o
empobrecimiento, segin BermUdez (2000). BUsqueda de
consenso y el refuerzo del régimen o el disenso hasta su
subversion declara Correa (2008); despertar emociones,
(Frick (2013) en Noticias de Artecubano, 2013, 5).

Muy importante para la ciencia politica con enfoque sur,
asumir la amplitud de Frascara (1997) en su comprension.
Demuestra la peculiaridad de este medio mas alla de la
inmediatez, sintesis y repeticién. Su enfoque de la atraccién
visual como vinculo societario y por consiguiente procesal
para el adoctrinaje politico la explica a partir de «ver —
memorizar — adherirse al mensaje emitido - resultados
comportamentales para el reforzamiento o el cambio».

El cartel politico como ASP al participar en la trasmisién y
desarrollo de la cultura politica desde la visualidad, tiene
como fin la produccién de consenso y apoyo ciudadano, para
la reproduccién estable del régimen politico o su subversién.

10. El cartel se vincula con otros medios, los refuerza o se
complementan (Mufiz, 2003) en su presentaciéon «en
bloque» para la construccién de consenso, por los multiples
espacios socializadores que ocupa ademads de las calles.
(Bermudez Diego (2013) en Noticias de Artecubano, 2013, 13)
enfatiza su presencia creciente en el ciberespacio. Jiménez
(2017) afirman que la tendencia es al refuerzo reciproco.

Entonces, (cémo definir el cartel politico en su condicién de ASP,
tomando en cuenta sus cualidades?

Presentamos la definicién operacional de cartel politico como
ASP. Asaber:

Medio de comunicacién masiva, en el que se delega la trasmisién
de forma sistemadtica, atractiva y sintética, mensajes visuales
para un publico objetivo especifico o general.

Que cumple funciones: informativas, educativas, normativas,
orientadoras, valorativas, movilizativas, pronosticadoras y
hereditarias.

Con el fin de la adhesién a los objetivos propuestos sobre
determinada cultura politica y su manifestacion en los
comportamientos, sea para la estabilidad del régimen politico
existente o su subversién.

Se convoca a su comprension relacional e integradora, inserto en
un sistema de vinculos socializadores de donde surge, y a la vez
ejerce su influencia de forma peculiar en el cumplimiento de su
mision, pues no es el Gnico portador simbélico de determinada
cultura politica.

ROLES FUNDAMENTALES DEL CARTEL POLITICO EN CUBA
ENTRE 1959 Y 1961.

El cartel politico en Cuba de 1959 a 1961, participa junto a otros
MCM en la construccién de la nueva cultura politica, ante un
escenario signado por la emergencia del nuevo sistema politico,
resultado de una revolucién democratica — popular, que en breve
tiempo se proclama socialista.

La dindmica politica renovadora iniciada — que sera descrita en
sus rasgos mas generales — se caracterizé por:

1. Gestion gubernamental que tenia como principio esencial, la
satisfaccién de las necesidades e intereses basicos de los
grupos societarios antes dominados, incorporados como
ciudadanos con derechos reales, incluidos los politicos.

Dicha gestion fue ejercida sobre la base de la amplia
participacion ciudadana, a lo que contribuyé la legitimidad
moral y politica ganadas por las nuevas autoridades
estatales y gubernamentales, no vinculadas al régimen
politico anterior.

2. Los actores antes excluidos junto a la vanguardia politica
revolucionaria, ntcleo dirigente del sistema politico vy
caracterizada por su cohesiébn y vocacién unitaria,
generaron una dindmica socializadora politica diferente y
novedosa.

El rapido desplazamiento del gobierno y el Estado de
aquellos actores que iban manifestando comportamientos
subversivos ante el rumbo radical que tomaba el proceso,
impactd favorablemente en las dinamicas socializadoras
politicas promovidas, pues se ocuparon los espacios
socializadores y sus respectivos MCM, antes propiedad de
los grupos societarios que controlaron el escenario politico
hasta 1958.

3. Los ASP, asumirian roles inéditos en la blasqueda vy
consolidaciéon de la cultura politica representativa del
sistema politico en construccién, al surgir nuevos temas con
las medidas promulgadasy su profundidad.

Acertada la afirmacién de Caballero Garcia (2011) sobre el
lugar de los MCM en los primeros afos, posterior al triunfo
de 1959. Reconoce que los medios impresos como ASP,
fueron un apoyo esencial para el desarrollo de la cultura
politica de nuevo tipo en los ciudadanos, lo cual permitié
elevar los niveles de participacion politica en la
estructuracion y consolidacion del nuevo sistema politico
democratico.

Esta dindmica comportamental fue favorecida, por el
surgimiento de un sistema articulado de organizaciones
politicas y de la sociedad civil, unas nuevas y otras
reorganizadas que existian antes del triunfo revolucionario.

Participaron con los MCM a su alcance, en la que cobra
protagonismo el cartel politico. Buscaban ampliar vy
consolidar el consenso favorable a la dinamica de ruptura
iniciada en lo societario y politico.

Hubo que enfrentar la hostilidad abierta y sistémica del
gobierno estadounidense y los grupos societarios
retardatarios emigrados e internos, instrumentos de esa
politica. Sus planes se sostenian en el aseguramiento
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tecnolégico financiero para la trasmision de mensajes
alternativos, que les permitiera presentar sus objetivos
politicos a partir de la distorsién de la realidad societaria
cubana. Les urgia recuperar los espacios que habian
controlado hegeménicamente.

4. Situacién para la comunidad profesional de disefiadores
graficosy en particular la cartelistica politica, caracterizado

por:
4.1

Emergencia de la precariedad. Con las primeras
restricciones econdmicas impuestas hasta ser
declarado el bloqueo, se recortan los suministros
habituales para la industria grafica, pues las principales
agencias  publicitarias  eran propiedad de
estadounidenses o respondian a capital de esa nacion
apoyando estas medidas. La situacién de apoyo a las
restricciones comenzd a cambiar hacia 1960, con la
intervencién de esas agencias por el gobierno
revolucionario.

No fue suficiente, aumentaron las carencias. Obligd a
optimizarlos recursos existentesy la tecnologia. Conel
uso de las técnicas de impresién en serigrafia, silk-
screen y offset, se obtienen resultados novedosos y fue
preparando el terreno para la futura «época de oro» del
cartel politico.

En entrevista realizada por Bermidez (2000) a Eladio
Rivadulla, este le explica la situacion critica que vivid en
esos afnos la industria graficay el cartel en particular.

Al definir los colores, lleg6 a usar pinturas industrialesy
para puertas. Los fondos de los carteles los dejaba en
blanco para ahorrar pinturas y el negro desaparecio,
creando gamas que evalué de «un poco enrarecidas».

También la escasez se sinti6 en el papel, no habifa «bond
blancon» que era el apropiado para la impresién y usaba
el «craf» (de cartucho), de regalo y el de periédico,
especificamente la seccién «clasificados» pues daban un
gris muy interesante.

Los nuevos escenarios societarios presentes y futuros,
caracterizados por la ruptura con el pasado,
necesitaban como afirma Menéndez (2016) de un
disefio grafico que socializara de forma diferente, y se
transformara cualitativamente con la integracion de su
comunidad profesional a la época fundacional que se
abria en esos tres afos y posteriores.

“... Ninguin disefiador, ningln individuo puede producir
una obra sin que esté presente, de alguna manera,
quién es él. O sea, sus vivencias, su cultura visual, en
que medio se desenvuelve.” (Ponce (2010) en Villaverde,
2010, 51— 53)

El problema no era solo de formas creativas, sino
también de los contenidos asumidos a socializar, en

3Véase, Menéndez, José A. Cronologia del disefio grafico cubano en la sequnda mitad
del siglo XIX. P. 31 - 33. Colectivo de autores cubanos. (2016). Modernidad, identidad y
valor social. El disefio en Cuba de 1960 a 2000. Ediciones Forma. ISDI. La Habana.
Primera edicién. 130p.; Vega, Sara. (2011). Maximo Esplendor. 1960 —1979. P. 19, 23y 25.

4.3.

4.4.

correspondencia al grado de conciencia, aceptacion y
compromiso de estos profesionales con los cambios
radicales promovidos y que quedarian plasmados en su
obra.

La comunidad profesional que asume la tarea -
preparada y reconocida - procedia de la publicidad y
pasaron a ser empleados del sector estatal con las
nacionalizaciones de los sesenta. 3

Fue un relevo clave en los cambios de paradigma que se
producirian para el disefio grafico y el cartel politico. La
mayorifa eran jévenes, con un nivel mayor o menor de
adhesién a los cambios acaecidos y la cultura politica
que propuso la vanguardia revolucionaria en el poder.

Una acotacion necesaria, se produce la convergencia
entre la publicidad, que se adapta al nuevo escenario
historico a pesar de los prejuicios surgidos haciaellayla
propaganda que atn no habia configurado sus propios
codigos. (Fernandez, 2019, 8)

El cartel politico tuvo un rol muy importante como ASP.
Se incorpord a una dindmica societaria cotidiana de
intercambio continuo en los espacios publicos; abarco
temas diversos, de lo laboral hasta la defensa de la
patria. Compartimos con Menéndez (2016) el criterio de
susignificacién mas por el escenario fundacional en que
nacen, con independencia de su calidad.

No se debe reducir al profesional, pues el de iniciativa
popular también participd6 con predomino de la
consigna, siendo una forma comportamental de
mostrar el apoyo incondicional a la revolucion
triunfante. Unos desde las posibilidades que les ofrecia
su formacién profesional, 1os otros con el entusiasmo e
iniciativas propias de su visién cotidiana y la herencia
adquirida.

Vega (2011), en sus estudios del cartel de cine, indagan
en el caracter social y politico de los temas abordados
en los filmes cubanos y los procedentes de otros paises
seleccionados para su exhibicién en las diversas salas
cinematograficas del pais. Un nimero importante los
convertia en portadores de mensajes politicos y de
hecho en carteles politicos a la vez de artisticos.

Represent6 un cambio en la visualidad intima y urbana
al ocupar multiples espacios. Ademas de su impacto
visual a pesar de las limitaciones tecnoldgicas,
contribuyo a la socializacién politica en su funcién
educativa e informativa como nunca antes. (Vega etal.
2011,19)

5. Apoyo a la revolucién triunfante y a su nuevo gobierno en el
escenario internacional.

EnVega, Sara; Garcia Alicia; Sotolongo, Claudio. (2011). Ciudadano cartel. La Habana.
Ediciones ICAIC. 347p.
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Se expres6 en una dinamica cada vez mas amplia de redes
solidarias, que alcanzdé también las mas diversas
manifestaciones culturales, entre ellas la grafica.

Cubaseinsertd enlatendenciainternacional nacidaen1960,
conocida como grafica conceptual, de reconocimiento del
cartel. Lopez (2008) afirma que se caracterizd por su fuerte
impacto visual, énfasis en la figura como sintesis de un
contenido que motivara la valoracién, la variedad de estilos
y textos. Permitié que el politico y el de politicas publicas se
enriquecieran e hicieran aportes notables.

CONCLUSIONES.

1. El cartel politico como agente socializador politico se
caracteriza por el cumplimiento de determinados roles,
identificados como funciones socializadoras esenciales
vinculadas entre si. A saber, informativa, educativa,
valorativa, normativa, orientadora, pronosticadora,
movilizativa, y hereditaria.

2. Elsellopropioy genuino de la revolucién cubana iniciada en
1959, permitié vinculos de acompafiamiento y apoyo
mutuos en la construccion de la nueva cultura politica y le
otorg6 al cartel politico un lugar distintivo e imprescindible
entre el conjunto de los MCM, mas alla del periodo 1959 —
1961.

Es necesario demostrar puntualmente su evolucion en estos tres
anos fundacionales, de transito de la etapa democratico popular
antimperialista a la construccion del socialismo.
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internacional? Asmanos. Revista de la Universidad Cubana de
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Sonimportantes dos conceptos para comprender la especificidad
del cartel politico: Socializacién politica, como la forma en que la
sociedad transmite su cultura politica generacionalmente, con la
finalidad que se asuman determinados comportamientos
politicos para la reproduccién estable del sistema social o su
subversion.

Agente socializador politico (ASP), reconocido en aquellos grupos
societarios, entre ellos, instituciones, organizaciones, medios de
comunicaciéon masiva, familia, personas, en la que se delega y
ejercen la funcién de socializacién politica para la estabilidad del
régimen politico o su subversién.

Ver
https://www.lagacetasalta.com.ar/nota/120142/posta/eleccion
es-2019-cuanto-cuestan-carteles-instalan-politicos.html
Recuperado el 21 de mayo de 2019; Ruiz, Luisa Maria y Aruane
Alvaro, José. (2019). La novena parte de la Mate de Luna esta
cubierta de afiches politicos. Recuperado el 29 de mayo de 2019
En
https://www.lagaceta.com.ar/nota/807883/actualidad/novena-
parte-mate-luna-esta-cubierta-afiches.html

" Muy importante en las movilizaciones, convocatorias, huelgas,
actos politicos diversos y como medio para la divulgacion de
objetivos y propuestas de las politicas puablicas, en general
conocidos como campafas de bien puablico. Sobresalen, salud
publica, educacién, de ahorro, medio ambiente, igualdad de
géneroy color de la piel y seguridad laboral.

'Véase, Menéndez, José A. Cronologia del disefio grafico cubano
en la segunda mitad del siglo XIX. P. 31— 33. Colectivo de autores
cubanos. (2016). Modernidad, identidad y valor social. El disefio
en Cuba de 1960 a 2000. Ediciones Forma. ISDI. La Habana.
Primera edicién. 130p.; Vega, Sara. (2011). Maximo Esplendor.
1960 -1979. P.19, 23y 25. En Vega, Sara; Garcia Alicia; Sotolongo,
Claudio. (2om). Ciudadano cartel. La Habana. Ediciones ICAIC.
347p.
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