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LA IDENTIDAD VISUAL DE UNA EDITORIAL UNIVERSITARIA.

The visual identity in a university publisher

RESUMEN

El trabajo responde a una necesidad particular del
campo de las artes graficas, que recoge las
dificultades encontradas durante el analisis de las
fuentes estudiadas. La misma aborda las
particularidades de la calidad grafica de los disefios de
cubierta de libros de la Editorial Feijéo, asi como de su
identificador. Sefiala de una manera precisay objetiva
los problemas visuales, estéticos y comunicativos
fundamentales, que se presentan en el proceso
editorial. Se  exponen consideraciones vy
procedimientos que permiten caracterizar el estado
formaly conceptual del disefio de cubierta delibrosen
las muestras observadas, a partir de las dimensiones:
funciéon, norma y valor. La misma contribuye,
ademas, a definir una estructura tedrico-
metodoldgica que permite desarrollar acciones para
la elaboracién de un nuevo perfil editorial, asi como
un nuevo identificador.

ABSTRACT

This paper responds to a particular need in the field of
graphic arts, which includes the difficulties
encountered during the analysis of the sources
studied. It addresses the particularities of the graphic
quality of the book cover designs of Editorial Feijoo, as
well as their identifier. It shows in a precise and
objective way the fundamental visual, aesthetic and
communicative problems present in the editorial
process. Considerations and procedures are exposed
that allow characterizing the formal and conceptual
state of the book cover design in the observed
samples, from the dimensions: function, norm and
value. It also contributes to define a theoretical-
methodological  structure that allows the
development of actions for elaboration of a new
editorial profile and a new identifier.
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INTRODUCCION

Apenas unos afos después del triunfo de la Revolucién en1959, el
disefio grafico cubano alcanza un nivel cualitativo
internacionalmente reconocido y apreciado. Su mérito mas
sobresaliente radicd, sin duda, en la capacidad para la
combinacion de multiples y variados lenguajes visuales, a la par
de la creacion de novedosos modos de decir. Esta marcada
libertad expresiva propicié una produccién que se convirtié en un
sello distintivo. Supo conjugar, con particular acierto, el uso de la
fotografiay el fotomontaje, la visualidad del Pop, los recursos del
arte éptico y el cinético, la rememoracion del art nouveau, el
empleo inteligente y oportuno de la tipografia, el dibujo y la
ilustracion, el color del informalismoy la disciplina creadora de la
abstraccién geométrica. Todo esto, sumado al estilo personal de
muchos disefiadores cubanos y algunos extranjeros radicados en
Cuba, permitié enriquecer y distinguir de una manera
significativa, nuestra produccion grafica.

Aunque, entre todas las producciones del campo del disefio, es el
cartel cinematografico el que con mayor fuerza identifica estos
anos iniciales, el disefo editorial cubano deja una huella
imborrable y valedera. EI mismo sent6 las bases de una
produccién nacional perdurable, de indudable aporte vy
reconocimiento. Con los afos, ha llegado a crear una visualidad
propia que permite identificarla como «escuelan.

Una parte considerable del equipo de disefiadores que trabajé en
estos primeros afos, provenia del mundo de la publicidad,
mientras que otros eran egresados de algunas escuelas de arte.
Esto permitié que se incorporaran nuevas maneras de hacery de
proponer soluciones graficas desprejuiciadas y valederas. En
contraposicion, la poca variedad de recursos materialesy elmodo
casi artesanal de producir, propici6 un alto grado de creatividad,
lo que repercutié en una estética diferente y consolidé asi la
interpretacién propia de la creacién literaria.

La industria editorial cubana —nacida con la Revolucion— se
propuso desde sus inicios satisfacer las demandas crecientes del
programa cultural y educativo cubano. Fue su objetivo, a través
de ediciones masivas, dar a conocer a todo el pueblo las obras
maestras de la literatura universal y cubana, junto a otros
esfuerzos editoriales que tributaran a este empefo. Fruto de ese
suefio es la creacion en 1959 de la Imprenta Nacional de Cuba,
dirigida casi desde sus inicios por Alejo Carpentier, y la impresion
de El Quijote (100 000 ejemplares).

Antes, enla Universidad Central de Las Villasy desde 1958, Samuel
Feij6o habia tenido una importante experiencia editorial que
duraria mas de una década y en la que consiguid, desde el punto
de vista de la visualidad, una imagen corporativa de la casa.

A partir de 1962 se fundan diversas editoriales en el pais, como la
Editora Nacional de Cuba, la Editora Universitaria, la Pedagdgica,
la Juvenil y la Politica, y ven la luz importantes ediciones de la
literatura en la Biblioteca del Pueblo y en Ediciones R (1965). Se
desarrollan proyectos editoriales de granrelevancia, entre ellos la
publicacién de las Obras completas de José Marti (1963-1973) y la
creacién de la Biblioteca Basica de la Cultura Cubana. Otro de los
factores que propici6 la promocién de la literatura nacional fue la

creacion en 1967 del Instituto del Libro (a partir de 1971: Instituto
Cubano del Libro).

En el campo de las publicaciones periédicas o seriadas, la
importancia también fue extraordinaria. Sus paginas se abrieron
a las diferentes corrientes estéticas e ideoldgicas de esos
primeros anos. Entre muchas, cabe destacar el suplemento
literario Lunes de Revolucién (de corta vida, pero significativa),
Nueva Revista Cubana, Cine Cubano, Casa de las Américas, Cuba
Socialista, Pueblo y Cultura (mas tarde Revolucién y Cultura),
Cuba, Actas del Folklore, Revista Nacional de Teatro, Artes
Plasticas, La Gaceta de Cuba, Unién, Pensamiento Critico, entre
otras. Todas estas se destacaron por un cuidadoso y novedoso
disefo editorial, lo que permitié una visualizacion e identificacion
de nuevo tipo, diferente a la producida en los afios anteriores, un
cambio de percepcién estética y cultural y, en mucho, una
contribucién indudable a la educacién visual del pueblo. A la par,
la creacion de importantes instituciones culturales como Casa de
las Américas, promovié el disefio editorial cubano y posibilito el
desarrollo del liderazgo cultural de nuestro pais en
Latinoamérica.

En los afios subsiguientes, el disefio grafico editorial marcé una
pauta de su mas alto exponente a partir del impacto social y
cultural que tuvo. Se convirtié en una de las expresiones artisticas
cubana mas reconocidas y genuinas, por su excelencia y
popularizacion. Pero, en los afios ochentay los primeros afos de
la década de los noventa, el trabajo ganado en el campo del
disefo grafico, tan prestigioso y representativo del desarrollo
alcanzado por Cuba, se perdi6 en regulaciones y trabas de
caracter burocraticos, en nuevas maneras de control y chequeoy
en una forma mucho menos abierta y espontanea de expresar
con una solucién gréfica el sentido ganado en la comunicacion.
Los problemas econémicos, la falta de profesionalismo, larapidez
y violacién de los procesos y normas del trabajo editorial, la
deficiente formacién de editores y disefiadores especializados en
este campo especifico, las entregas apuradas (para cumplir
metas), sumados a la falta de un mercado interno de oferta y
demanda, son factores que empeoraron y disminuyeron la
calidad de las producciones editoriales y contribuyé a la pérdida
paulatina de la fuerza expresiva del disefio grafico editorial en la
Isla.

Aunque, a partir de los Gltimos afios de la década de los noventa
se comenzd a vislumbrar un renacer en los conceptos del disefio
grafico editorial, en su visualidad y en el poder comunicativo de
las producciones editoriales, ain permanecen muchos lastres
formativos y de concepcién. Esto, junto a la poca o nula
informacion bibliografica sobre disefio grafico editorial vy
publicaciones acerca de estos temas, cursos especializados de
formacion y superacién, investigaciones en este campo y una
metodologia que permita evaluar la calidad grafica de las
producciones editoriales, continta siendo un freno para el mejor
desarrollo del trabajo editorial en el pais.

El trabajo se propone como objetivo: realizar un estudio de la
calidad grafica de los disefios de cubierta de libros de la Editorial
Feij6o, para perfeccionar los procesos del disefio editorial en las
producciones de la Universidad Central «Marta Abreu» de Las
Villas.
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DESARROLLO

El disefio grafico editorial es una rama del disefio grafico
especializada en el area de los impresos graficos, que se dedica a
la maquetacion, composicion, distribucion, jerarquizacion y
sintetizacion de la informacién necesaria a partir de imagenes y
textos, en distintas publicaciones como libros, periddicos,
revistasy publicaciones en red.

Algo que caracteriz6 las primeras producciones editoriales
posteriores al triunfo de la Revolucién, fue el disefio de sus
cubiertas. Muchas de las cuales todavia mantienen la frescura de
un original manejo de los elementos con los cuales contaban, con
una total libertad en la creacion y empleo de cédigos estéticos,
formalesy conceptuales. Porlo general, los disefiadores escogian
el lenguaje en el que se sentian mejor para expresar sus ideas, sin
que existieran patrones preestablecidos que los coartaran.

Los perfiles editoriales dejaban un margen considerable que
permitia una libertad compositiva aun en los casos mas dificiles,
lo que puede considerarse como perfiles abiertos. La gama
cromatica fue reducida, lo que devino un recurso altamente
expresivo.

También lo fue el uso de la tipografia. El disefio estructuralista y
el cuidadoso uso de los espacios en blanco, se convirtié en un
factor de notable fuerza de expresién. Esto, junto a las
composiciones incdmodas o aparentemente fuera de disefio y
desequilibradas, procuraba buscar un impacto con respecto a las
zonas de comunicaciény de lectura.

Otro recurso formal destacable fue la integracion del texto con la
imagen, algo valido en un momento en que la lectura de la
imagen visual necesita ser educada. Se priorizé la utilizacion del
texto como lenguaje de imagen propio, al establecer vinculos
compositivos y cromaticos inteligentes, rupturas morfoldgicas y
semanticas en la tipografia, sin que esta quedara supeditada ni
subsumida en la estructura pictérica de la imagen. La tipografia
de imprenta adquiere una fuerza considerable en su uso, que
aporta un notable caracter semantico a las cubiertas.

Con el inicio del Periodo Especial, las producciones editoriales en
el pafs se deprimieron considerablemente, lo que trajo como
consecuencia una drastica disminucién de las publicaciones y
una gran inestabilidad luego de muchos afios de una produccién
consolidada y constante. Surgié asi, dada la necesidad de
enfrentar estos problemas, un programa inicialmente conocido
como «masificacion de la cultura» que implementd la
modernizacion y actualizacion de las imprentas y poligraficos, la
creacion de nuevas casas editoriales, el Sistema de Ediciones
Territoriales (SET), asi como la creaciéon y publicaciéon de
producciones a partir de los soportes digitales. Todo lo cual vino
a reanimar y masificar de una manera diferente el proceso
editorial cubano, con el que se han beneficiado los escritores, los
lectores de todo el paisy el patrimonial literario nacional.

Es de destacar también, que con la modernizacion del sistema
editorial cubano surgieron muchos problemas, que van desde la
ediciony el disefio hasta los de tipo material (Instituto Cubano del
Libro, 2008). Entre los que con mayor frecuencia se presentan, se
pueden encontrar: a) la presentacion y disefio de cubiertas suele
variar de una simplicidad extrema a un abarrotamiento

innecesario y visualmente molesto, b) poca presencia graficay de
solucién creativa, y c) calidad de reproduccién baja, sin altas
pretensiones estéticas ni comunicativas. Tal situacién es
contraproducente con los propésitos editoriales, lo cual deja ver
un problema latente en tanto proceso de comunicacién y de
educacion visual.

Los actuales problemas que sobre disefio editorial presenta la
Editorial Feijéo —en particular los relacionados con la concepcién
de la cubierta de libros y del identificador—, justifican por si solo
el desarrollo de un estudio sobre su calidad y efectividad. Al
amparo de bases objetivas en lo referente a las causas que lo
originan, asi como al comportamiento del dominio de la
composicion, aplicacion de la tipografia y de la imagen,
utilizacion del color, poder comunicativo, efectividad del
identificador y valor estético de la obra terminada, se expone la
baja calidad enlos disefios de cubierta de libros analizados, lo cual
reclamé de manera inmediata la atencién y adopcién de medidas
preventivas, respaldadas en:

1.  La necesidad de identificar los problemas (visuales,
estéticos, comunicativos, educativos, ilustrativos)
presentes en las producciones de la Editorial Feijoo.

2. Lafactibilidad de hacer un levantamiento de las dificultades
grafico-editoriales de la misma, Utiles para la elaboracion de
programas de formaciéon y superacion de editores vy
disefiadores.

3. La necesidad de delimitar la deficiente formacién de
disefiadores especializados en este campo especifico.

4. La relevancia de disefar una nueva identidad para la
editorial, asi como un nuevo perfil para las ediciones
impresas y digitales, que permitan elevar la calidad de su
diseno.

Al analizar los disefios de cubierta de libros realizados por la
editorial Feijéo de la Universidad Central «Marta Abreu» de Las
Villas, se encuentran una serie de particularidades que permiten
establecer una generalidad sobre su situacién actual.

La vida productiva de esta editorial puede dividirse, para su
estudio, en tres grandes periodos:

1. De 1958 a 1968, década que estuvo bajo la direccién de
Samuel Feij6o.

2. De1969y1996, momento en que cambiay se deprimelalinea
editorial de la misma.

3. De 1997 al presente, en que se convierte en una editorial
electrénica, que en ocasiones muy precisas publica algunos
ejemplares impresos en papel. Del primer periodo, «la labor
editorial desarrollada por Samuel Feij6o Rodriguez durante
su etapa de trabajo en la Universidad Central «Marta Abreu»
de Las Villas, [...] resulta muy fecunda y productiva por la
cantidad y calidad de los libros publicados, por los
intelectuales cubanos y extranjeros que publicaron libros y
articulos en la revista Islas y por el grupo de creadores
graficos y folkloristas que se incorporaron a este proyecto
editorial Gnico en Cuba en esa época» (Rodriguez M. del C.,
2003)

Del segundo periodo, la produccién de texto practicamente
desapareci6. Al decir del doctor Misael Moya: «se mantuvieron
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varias revistas: Islas, Centro Azlcar, Centro Agricola,
Construccion de Maquinarias (desaparecida alrededor de 1997) y
Biotecnologia Vegetal (esta Gltima se hace fuera de la actual
editorial, en uno de los centros de investigacion universitarios).
Durante esos afnos se hicieron libros incluso con impresién
directa, peroraros de hallar, y se imprimieron muchos titulos con
esténcil que eran manuales universitarios y selecciones de
lecturas para todas las carreras. Eran volimenes muy gruesos,
con presilla lateral y se editaron asi, con encuadernaciones de
tapas duras, muchas tesis de doctorado de gran importancia. La
cifra de todo ese conjunto sobrepasa la cantidad de mil, pues
cada carrera tenia libros de textos y manuales para casi todas sus
asignaturas. Ademas, libros que hoy solo pueden rescatarse en
las casas de los profesores mas viejos». (Rodriguez, J. L., 2012)

En el tercer periodo, la editorial se dedic6 a la edicion de
monografias en soporte electrénico, fundamentalmente, con
raras excepciones de libros impresos en formato papel. Muchos
de estos libros son apenas folletos, pequefos textos que
imprimen (fotocopian) algunas facultades para sus clases. Estos
libros salen sin ningln pie de imprenta, aunque tienen en la
cubierta el escudo de la universidad, calzado con el nombre de la
instituciény la facultad; luego el titulo, autory el afio. La editorial
no cuenta mas que con un ilustrador para los casos aislados de
ediciones impresas.

Los datos anteriores permiten considerar que ha existido un salto
real, de una editorial que hubo a otra que existe ahora, pero que
tiene como propdsitos inmediatos, retomar en serio la
publicacién en formato impreso (papel). Todo lo cual hace
necesaria la revision de la visualidad de la misma, con el fin de
establecer las regularidades que permitan constituir una nueva
visualidad, que descanse en su calidad y efectividad.

Si bien en su primer decenio, la editorial tuvo su identidad visual
y aunque este era de una estética pobre, con el paso de los afios
la misma decay6 considerablemente. Las causas son muchas. Lo
cierto esque ahora, quela editorial asume el nombre de su primer
directoryvaa pasara una etapa de produccion estable en soporte
papel, debe tener sus perfiles elaborados, asi como una nueva y
Gnica identidad.

El primer paso fue revisar las lineas de publicacion editorial, las
cuales son: ensayos, literatura de investigacion y manuales para
estudiantes universitarios. Son obras van dirigidas a estudiantes
de pre y postgrado y a profesores y cientificos de todas las ramas
del saber. Su perfil no incluye la literatura artistica. En ellas se
pudo apreciar que, en las producciones posteriores a 1996, no
existe una relacién entre los elementos formales y de contenido,
identificandose  problemas visuales (de composicién vy
legibilidad), creativos, estéticos, comunicativos, educativos e
ilustrativos en el disefio de cubierta.

El sequndo paso fue revisar la identidad visual de la editorial,
comprobandose que existian problemas en su concepcién y
efectividad. Se pudo comprobar que el existente, no recogia los
elementos identificativos necesarios, encontrandose cinco
aspectos negativos en su concepcion.

Todo lo anterior permiti6 establecer una linea editorial (perfil) asi
como una identificaciéon visual que permitiera representar los

aspectos esenciales e identificativos de la casa editorial. Con tales
propo6sitos y dado lo poco flexible del espacio de disefio que se
contaba, se asumié sequir las siguientes soluciones:

1. No todos los problemas de disefio son iguales, por tanto, la
mejor opcién fue adaptarse a las necesidades y las
caracteristicas del producto que iba a ser disefiado.

2. Se procurd disefiar a dos tintas, con grados o niveles de
interés en el autor, titulo y subtitulo de la obra, en tanto
color y tamafo, asi como en una imagen centrada, en
estrecha relacién con el texto.

3. Serevis6 y analizd el disefio en torno a los cuatro pilares
estructurales: tipografia, formato, arquitecturay color.

4. Se hall6 una férmula para subrayar la jerarquia de las
historias o ideas que se narran, con énfasis en la interaccion
que se establece entre el titulo y laimagen de cubierta.

5. En cuanto a la arquitectura, se utilizaron dos patrones de
reticula, que velé por la composicién de la cubierta y la
contracubierta, los bloques de texto, las tipografias, sus
variaciones y tamanos, el uso de imagenes y la posicién de
otros elementos estructurales, como el identificador y el
cédigo de barras.

6. Se utilizd una sola familia tipografica, combinada en
distintos puntajesy colores.

7. La paleta de colores fue limitada a dos tintas, mas el fondo
del formato en blanco.

Se hizo énfasis en la navegacion o lectura del disefio.
Se trabajo estrechamente con el editor en la toma de
decisionesy laimplementacion de las variantes visuales.

El disefio de cubierta propuesto responde a una intencionalidad
comunicativa por sobre una finalidad estética, que hace que los
espacios disponibles se traduzcan en una jerarquia de la
informacion, que ayuda al lector a moverse por ella para
interpretar su contenido de una u otra manera. Cada uno de estos
elementos tiene una razén de ser, sustentado en principios y
reglas del disefio y la comunicacién, que cumplen una funcién
especifica y tiene un uso determinado.

Al realizar el identificador se tuvo en cuenta, como elemento que
debe distinguir la personalidad de la casa editorial, que el mismo
se insertara con fuerza en el entorno social y editorial. En este
sentido, se procurd que tuviera una visualidad diferenciadora en
cuanto al identificador anterior, también dentro del contexto en
que actla, ya que debe seducir al receptor y servir de enlace.

En todos los casos de utilizacion, el identificador disefiado
establecer un vinculo emotivo entre la editorial y el receptor para
que este logre su apropiacion: ser recordable, creible y confiable.
Por tal razén, su estructura no permite cambios o
manipulaciones. El identificador es una abstraccién de conceptos
a partir de la utilizacion de recursos tipograficos y de imagenes,
con la suficiente capacidad de ser altamente pregnante y la de
proporcionar una identidad distintiva.
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CONCLUSIONES

El disefio grafico editorial es una de las actividades que mas
potencialidades ofrece en la contribucién de una correcta
estructura comunicativa y educativa. El mismo permite adquirir
valiosos conocimientos que sirven para la mejor comprension e
interpretacion de los hechos y fenémenos histéricos, culturales,
sociales y econémicos del pafs.

Tanto el diseno de cubierta como el de identidad, forman parte
consustanciales del disefio grafico editorial. Ambos son
elementos identificativos del resultado visual de un libro y en
cierta medida, de su calidad.

La calidad grafica es la propiedad inherente al disefio que
permiten apreciarlo comoigual, mejor o peor que lasrestantes de
su tipo, en atenciéon al cumplimiento de caracteristicas
especificas.

La Editorial Feij6o, dela Universidad Central «Marta Abreu» de Las
Villas, presenta de esta manera una nueva visualidad, sustentada
en un estudio objetivo y detallado del disefio de cubiertasy de un
perfil editorial paralas edicionesimpresasy digitales, asicomo un
nuevo identificador visual para la casa editorial. Cada uno
responde a las particularidades graficas necesarias para lograr
una calidad grafica superior, acorde a los presupuestos de la
contemporaneidad y a las necesidades comunicativas de la
editorial, que permitan elevar la calidad de su disefio, aceptacion
y beneficio social.
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